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LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Bevorzugte Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkampfen - Gesamt vs. Region (1/2) *

BEI ETWAS GEANDERTER FRAGESTELLUNG WEGEN DER EUROPA-
WAHL 2024 LIEGEN ERSTMALS INTERNET UND WAHL-0-MAT ALS
HAUPTINFORMATIONSQUELLEN ZU WAHLEN BZW. WAHLKAMPFEN

AN DER SPITLZE.

ZUM VORJAHR VERLOREN HAT HINGEGEN DAS FERNSEHEN. ABER AUCH RADIO, (GEDRUCKTE) TAGESZEITUNGEN
SOWIE PERSONLICHE GESPRACHE SIND RUCKLAUFIG.

Es nutzen folgende Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkdmpfen zu informieren:

Gesamt
Internet
2. 8. Google-Suche, Fernsehen
Wikipedia, etc.
Wahl-0-Mat persdnliche
. Gesprache
_ Informationen der (2.8, mit Freunden.
Radio Parteien im Internet (gedruckte) Bekannten,
(2.B. Webseiten, Accounts Tageszeitungen Nachbarn oder
auf Sozialen Medien von Arbeitskollegen)
Politikern oder Parteien)
0 66%
59% 63%
53%
L4%
36%
2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

Ost West

B Guogle—Suche‘I\ATilktipeer;:,Ieet: 58% 62% 59% 63%
Wahl-0-Mst
Fernsehen 1% 65% 54% 66%

Radio 34% 43% 36% L4%

Informationen der Parteien im Internet

(2.8. Webseiten, Accounts auf Sozialen

Medien von Politikern oder Parteien) 380/0 360/0 330/0 320/0

(gedruckte)
Tageszeitungen

personliche Gesprache

2. B. mit Freunden, Bekannten, 25%
lNacBhbar; I;dar/ngJeitBskknllegtenl m 31 0/0 380/0
2024 2023 2024 2023

Frage 1: Wenn Sie sich zu anstehenden Wahlen oder dem Wahlkampf, wie zum Beispiel zur kommenden Europawahl 2024, informieren wollen, o Mehrachnemningen nbglch

welche der folgenden Informationsquellen wiirden Sie dann nutzen?” (Frageformulierung aufgrund der Europawahl 2024 angepasst) Basis: 2024: 1.003 Befragte / 2023: 1.002 Befragte
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FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit

WEITERE INFORMATIONSQUELLEN WIE NACHRICHTEN- e
WEBSEITEN ODER APPS SOWIE (WAHL-)PLAKATE BLEIBEN

IMVERGLEICH ZU 2023 AUF KONSTANTEM NIVEALU.

ERSTMALS WURDEN AUCH DIREKTE INFORMATIONSANGEBOTE DER PARTEIEN VOR ORT
ABGEFRAGT, DIE IMMERHIN ETWA JEDER SIEBTE BEFRAGTE IN ANSPRUCH NIMMT.

Bevorzugte Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkampfen - Gesamt vs. Region (2/2) *

Es nutzen folgende Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkdmpfen zu informieren:

Gesamt
. Informationen der
Webseiten / : . o
Apps von Soziale Medien Wochenzeitungen Parteien vor Ort *"
. . (z. B. Facebook, X/Twitter, und Magazine (2.B. Wahlstéinde in FuBgénger-
Nachrichtenanbietern (Wahl-)Plakate YouTube, Instagram, TikTok) (qedruckt, 2. B. Der Spiegel, zonen oder auf Marktplitzen,
Die Zeit oder Stern) Veranstaltungen der Parteien in

meiner Umgebung)

Podcasts Messenger-Dienste
(z. B. WhatsApp, Telegram, Signal)

7% 7% 4% | 2%

21% 21%

15% J 17%

2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023
Ost West
Webseiten/Apps von 21% 15% 21% 22%
Nachrichtenanbietern —EETTTT— e B DN
25% 23% 20% 19%
(Wahl-)Plakate _ G I I EE—
Soziale Medien 20% 16% 18% 20%
(2.B. Facebook, X/Twitter, YouTube, Instagram, Tikrok)  __ NN DEEEEEEEEE DD D
Wochenzeitungen
und Magazine 15% 99, 15% 19%

(gedruckt z.8. Der Spiegel, Die Zeit oder Stern)

Informationen der Parteien vor Ort ™
(2.B. Wahlstande in FuBgangerzonen oder auf Marktplatzen, V 180/0 13%
eranstaltungen der Parteien in meiner Umgebung)

F
F

Podcasts 3% 5% 8% 7%

Messenger-Dienste
8. Whatgpp,Telegram‘ Signal 60/0 10/0 40/0 20/0
2024 2023 2024 2023

Frage 1: Wenn Sie sich zu anstehenden Wahlen oder dem Wahlkampf, wie zum Beispiel zur kommenden Europawahl 2024, informieren wollen, ] R
*I Mehrfachnennungen maglich / **'in 2023 nicht abgefragt

welche der folgenden Informationsquellen wiirden Sie dann nutzen?” (Frageformulierung aufgrund der Europawahl 2024 angepasst) Basis: 2024: 1.003 Befragte / 2023: 1.002 Befragte




LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Bevorzugte Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkampfen - Gesamt vs. Geschlecht (1/2) *

BEIM RANKING DER INFORMATIONSQUELLEN GIBT ES INSGESAMT

NUR GERINGE UNTERSCHIEDE ZWISCHEN DEN GESCHLECHTERN.

AM DEUTLICHSTEN TRITT DER UNTERSCHIED NOCH BEIM INTERNET ZUTAGE, DAS BEI DEN MANNERN JETZT
EINEN HOHEREN PROZENTSATZ ERREICHT ALS BEI DEN FRAUEN.

Es nutzen folgende Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkdmpfen zu informieren:

Gesamt
Internet
(z. B. Google-Suche, Fernsehen
Wikipedia, etc.)
Wahl-0-Mat persdnliche
. Gesprache
_ Informationen der (2.8, mit Freunden.
Radio Parteien im Internet (gedruckte) Bekannten,
(2.B. Webseiten, Accounts Tageszeitungen Nachbarn oder
auf Sozialen Medien von Arbeitskollegen)
Politikern oder Parteien)
0 66%
59% 63%
53%
L4%
36%
2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

Manner Frauen

e 56% 61%
Wahl-0-Mat
Fernsehen

Raio

Informationen der Parteien im Internet

(2.8. Webseiten, Accounts auf Sozialen

Medien von Politikern oder Parteien) 340/0 31 0/0 340/0 340/0

(gedruckte)
Tageszeitungen

persdnliche Gesprache
e 31% 39% 29% 35%
2024 2023 2024 2023

Frage 1: Wenn Sie sich zu anstehenden Wahlen oder dem Wahlkampf, wie zum Beispiel zur kommenden Europawahl 2024, informieren wollen, o Mehrachnemningen nbglch

welche der folgenden Informationsquellen wiirden Sie dann nutzen?” (Frageformulierung aufgrund der Europawahl 2024 angepasst) Basis: 2024: 1.003 Befragte / 2023: 1.002 Befragte



LANDESANSTALT

— Bevorzugte Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkampfen - Gesamt vs. Geschlecht (2/2) * E Eg? ,::E][::]E:rgm
- verpflichtet.
= AUCH BEI DEN WENIGER GENUTZTEN INFORMATIONS-
=  QUELLEN GIBT ES BIS AUF EINE AUSNAHME NUR GERINGE
= UNTERSCHIEDE ZWISCHEN DEN GESCHLECHTERN:
- INSBESONDERE WEBSEITEN ODER APPS VON NACHRICHTENANBIETERN WERDEN VON MANNERN
: DEUTLICH HAUFIGER ALS VON FRAUEN GENANNT.
_|
Es nutzen folgende Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkdmpfen zu informieren:
Gesamt
W:::: I‘:z:/ Soziale Medien Wochenzeitu-ngen :’Tr‘i:il;ﬁ:pnregr:s‘r’
Nachrichtenanbietern (Wahl-)Plakate YLZU'fj‘bEfﬁi’fa°gk;aﬁ/%iﬁ§iﬁ;] [gedlrjur!ﬂ,hzdgg[?ezrlsr:]igel, [Zz'fﬁevxaohdlesrtaanuiew;zrFkliEEéTz]gs,r_
Die Zeit oder Stern) Veranstaltungen der Parteien in
meiner Umgebung)
Podcasts Messenger-Dienste

21% 21% (z. B. WhatsApp, Telegram, Signal)

7% 7% 4% | 2%

15% J 17%

2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023
Manner Frauen
Webseiten/Apps von 27% 27% 16% 16%
Nachrichtenanbietern NN DN @ -, ceesse.
20% 22% 21% 17%
(Wahl-)Plakate So—— I N EE—
Soziale Medien 18% 23% 18% 16%
(2. B. Facebook, X/Twitter, YouTube, Instagram, TikTok) Iy I + SO S
Wochenzeitungen
und Magazine 16% 19% 13% 16%

(gedruckt z. B. Der Spiegel, Die Zeit oder Stern)

Informationen der Parteien vor Ort ™
(2.8. Wahlstande in FuBgangerzonen oder auf Marktplatzen, 1 30/0 1 50/0
Veranstaltungen der Parteien in meiner Umgebung)

F
P

Podcasts % 8% 8% 6%

Messenger-Dienste
7.B. Whatgpp,Telegram‘ Signal l'o/a 30/0 40/0 10/0
2024 2023 2024 2023

Frage 1: Wenn Sie sich zu anstehenden Wahlen oder dem Wahlkampf, wie zum Beispiel zur kommenden Europawahl 2024, informieren wollen, ] R
*I Mehrfachnennungen maglich / **'in 2023 nicht abgefragt

welche der folgenden Informationsquellen wiirden Sie dann nutzen?” (Frageformulierung aufgrund der Europawahl 2024 angepasst) Basis: 2024: 1.003 Befragte / 2023: 1.002 Befragte




LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Bevorzugte Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkampfen - Gesamt vs. Alter (1/2) ”

BEI DEN AB 60-JAHRIGEN DOMINIERT WEITER DAS FERNSEHEN
(WENN AUCH FALLEND) ALS HAUPTQUELLE FUR INFORMATIONEN

BEI WAHLEN ODER WAHLKAMPFEN,

GEFOLGT VON (GEDRUCKTEN) TAGESZEITUNGEN. HINGEGEN LIEGEN BEI DEN UNTER 45-JAHRIGEN DIGITALE
ANGEBOTE IM INTERNET UND DER WAHL-0-MAT VORN. BESONDERS DIE UNTER 25-JAHRIGEN NUTZEN HIER
AUCH DIE INTERNETANGEBOTE DER PARTEIEN.

Es nutzen folgende Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkdmpfen zu informieren:

Gesamt

Internet

(z. B. Google-Suche, Fernsehen
Wikipedia, etc.) personliche

Gesprache
Wahl-0-Mat (z. B. mit Freunden,
Informationen der Bekannten,

Parteien im Internet (gedruckte) O]
(z.B. Webseiten, Accounts Tageszeitungen Arbeitskollegen)
auf Sozialen Medien von
Politikern oder Parteien)

2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

14- bis 24-Jdhrige 25- bis 44-Jdhrige 45- bis 59-Jahrige 60 Jahre und élter

Wahl-0-Mat T —
Fernsehen Ak 3%
R, T —

Informationen der Parteien im Internet

2.B. Webseiten, Accounts auf Sozialen 290/ 240/ 0, 0,
[ ae‘;v\e: votn PvnﬁﬂkerntoderfPsane\'lenl 80% 58% 45% 43% # M

(gedruckte) 0 0 0
Tagesseitungen L
e st nll;lg EmeGu?dfanre?aEn?e? 28% 27%
Nachbarn oderArhéitsknllegeni 390/0 1'30/0 320/0 380/0 _m
2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

Frage 1: Wenn Sie sich zu anstehenden Wahlen oder dem Wahlkampf, wie zum Beispiel zur kommenden Europawahl 2024, informieren wollen, Mt ol
welche der folgenden Informationsquellen wiirden Sie dann nutzen?” (Frageformulierung aufgrund der Europawahl 2024 angepasst) Basis: 2024: 1.003 Befragte / 2023: 2 Befrgagte




Bevorzugte Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkampfen - Gesamt vs. Alter (2/2) *

DIGITALE ANGEBOTE VON NACHRICHTENANBIETERN UND SOZIALE

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

MEDIEN GEWINNEN INSBESONDERE BEI DEN JUNGSTEN BEFRAGTEN

UNTER 25 JAHREN WEITER AN BEDEUTUNG.

SOZIALE MEDIEN WERDEN HINGEGEN BEI DEN 25- BIS 44-JAHRIGEN IM VORJAHRESVERGLEICH SELTENER GENANNT.
(GEDRUCKTE) WOCHENZEITUNGEN UND MAGAZINE VERLIEREN ETWAS AN BODEN, PODCASTS STAGNIEREN.

Es nutzen folgende Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkdmpfen zu informieren:

Gesamt

Webseiten /

Apps von
Nachrichtenanbietern

(Wahl-)Plakate

Soziale Medien
(z.B. Facebook, X/Twitter,
YouTube, Instagram, TikTok)

Wochenzeitungen

und Magazine
(gedruckt, z.B. Der Spiegel,

21%

2024 2023 2024

Die Zeit oder Stern)

19% 18% [AKS 17%

2023 2024 2023 2024 2023

14- bis 24-Jdhrige 25- bis 44-Jdhrige

Informationen der

Parteien vor Ort ™
(z.B. Wahlstande in Fuganger-
zonen oder auf Marktplétzen,
Veranstaltungen der Parteien in

meiner Umgebung)
Messenger-Dienste
(z.B. WhatsApp, Telegram, Signal)

M m 7% % | 2%

2024 2023 2024 2023 2024 2023

Podcasts

45- bis b9-Jahrige 60 Jahre und élter

Webs_eiten/ Apps von 23% 27% 22% 18% 1% 12%
Nachrichtenanbietern EV/NEE maa——
24% 9 18Y%
(Waht-)Plakate S0% : e E— 2% 8%
Soziale Medien 21% 13% 1% 9% 7%
(z.B. Facebook, X/Twitter, YouTube, Instagram, TikTok) 48 fo 38 %o m __ I -
Wochenzeitungen
und Magazine 13% 15% 8% 1% 16% 15% 20% 25%
(gedruckt z.B. Der Spiegel, Die Zeit oder Stern) - N
Informationen der Parteien vor Ort ™
(z.B. Wahlstande in Fubgangerzonen oder auf Marktplatzen, 1 30/0 8% 170/0 1 60/0
Veranstaltungen der Parteien in meiner Umgebung) _ I 4@
Podcasts 10% 10% 12% 13% 5% 5% 3% 2%
Me;ijﬂgf;;&':;‘g;i 8% 1% 4% 2% 4% 1% 3% 3%
2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

Frage 1: Wenn Sie sich zu anstehenden Wahlen oder dem Wahlkampf, wie zum Beispiel zur kommenden Europawahl 2024, informieren wollen,
welche der folgenden Informationsquellen wiirden Sie dann nutzen?” (Frageformulierung aufgrund der Europawahl 2024 angepasst)

*I Mehrfachnennungen maglich / **'in 2023 nicht abgefragt
Basis: 2024: 1.003 Befragte / 2023: 1.002 Befragte




LANDESANSTALT

- Bevorzugte Online-Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkampfen - Gesamt vs. Region (1/2) * E ng ,zfn[:'ngfﬁzm
- verpflichtet.
= ERSTMALS WURDE DER WAHL-0-MAT SEPARAT ALS ONLINE-QUELLE
= ABGEFRAGT UND KONNTE SICH GLEICH AN DIE SPITZE SETZEN.
: DAHINTER FOLGEN MIT DEUTLICHEM RUCKGANG ZUM VORJAHR NACHRICHTENWEBSITES GEFOLGT VON ONLINE-
- AUFTRITTEN DER PARTEIEN. LETZTERE LEGEN WIE SCHON 2023 BESONDERS IN DEN NEUEN BUNDESLANDERN ZU.
. BEIM VERGLEICH IST ALLERDINGS BESONDERS DARAUF ZU ACHTEN, DASS EXPLIZIT ZUR EUROPAWAHL GEFRAGT WURDE.
|
_|
Es nutzen folgende Online-Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkampfen zu informieren:
Gesamt
Webseiten/Apps von
Nachrichtenanbietern
(2023: Nachrichtenwebsites)
Wahl-0-Mat ™ Informationen der
Parteien im Internet
P
Politikern oder Parteien)
67%
45% . YouTub
% 1 399 o Instagram Facebook
Podcasts
2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023
Ost West
waova RSN 2020 HEDE 00
Webseiten/Apps von
it
Informationen der Parteien im Internet
e IR R
VouTube 28% 14% 15% 18%
Instagram 8% 4% 14% 13%
Facebook 13% 13% 8% 12%
Podcasts 6% 6% 9% 10%
2024 2023 2024 2023
Frage 2: . Man kann sich ja online aus verschiedenen Quellen, iiber anstehende Wahlen bzw. Wahlkdmpfe informieren. Welche der folgenden Quellen nutzen ! Mehrfachnennungen maglich / **/in 2023 nicht abgeragt

Basis: Befragte, die sich im Internet zu Wahlen bzw. Wahl-

Sie am haufigsten, wenn Sie sich zur kommenden Europawahl 2024 informieren machten?” (Frageformulierung aufgrund der Europawahl 2024 angepasst) Kampfen informieren: 2024: 726 / 2023: 755 (anderer Filter)




LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Bevorzugte Online-Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkimpfen - Gesamt vs. Region (2/2) "

IM NIEDRIGEN EINSTELLIGEN BEREICH NIMMT TIKTOK
ZU, UND BESONDERS IN DEN NEUEN BUNDESLANDERN

WHATSAPP UND TELEGRAM .
ETWAS RUCKLAUFIG SIND BLOGS BZW. ONLINE-FOREN SOWIE X (VORMALS TWITTER).

Es nutzen folgende Online-Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkampfen zu informieren:

Gesamt
,Blogs’ oder Online- X . sonstige keine davon
TikTok WhatsApp Telegram Diskussionsforen Wormals Twitte] Internetangebote
M 2% 4% M 3% 5% 3% 6% 1% 1% 6% 8%
2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023
Ost West
TikTok b% 1% 6% 2%
WhatsApp 10% 2% 4% 4%
Telegram 7% 2% 3% 1%
Blogs’ oder Online-Diskussionsforen 4% 8% 3% &%
! 2% 1% 3% 6%
[vormals Twitter) 0 0 0
sonstige Internetangebote 0% 0% 1% 2%
keine davon % 4% 6% 9%
2024 2023 2024 2023
Frage 2: .Man kann sich ja online aus verschiedenen Quellen, Gber anstehende Wahlen bzw. Wahlkémpfe informieren. Welche der folgenden Quellen nutzen *! Mehifachnennungen maglich

Basis: Befragte, die sich im Internet zu Wahlen bzw. Wahl-

Sie am haufigsten, wenn Sie sich zur kommenden Europawahl 2024 informieren machten?” (Frageformulierung aufgrund der Europawahl 2024 angepasst) Kampfen informieren: 2024: 726 | 2023: 755 (anderer Filter)




LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Bevorzugte Online-Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkdmpfen - Gesamt vs. Geschlecht (1/2) ”

BEI EINIGEN ONLINE-ANGEBOTEN ZEIGT SICH EIN DEUTLICHER
UNTERSCHIED ZWISCHEN DEN GESCHLECHTERN BEI DER
NUTZUNG FUR INFORMATIONEN ZU WAHLEN UND WAHLKAMPFEN

ZUR EUROPAWAHL.

MANNER NUTZEN AKTUELL HAUFIGER WEBSEITEN/APPS VON NACHRICHTENANBIETERN UND YOUTUBE ALS FRAUEN.
FRAUEN HINGEGEN NUTZEN INSTAGRAM ODER FACEBOOK STARKER ALS QUELLEN IM VERGLEICH ZU MANNERN.

Es nutzen folgende Online-Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkampfen zu informieren:

Gesamt

Webseiten/Apps von

Nachrichtenanbietern

Wahl-0-Mat ™ (2023: Nachrichtenwebsites)

Informationen der
Parteien im Internet
(z.B. Webseiten, Accounts
auf Sozialen Medien von
Politikern oder Parteien)
67%
YouTube Instagram
38% Facebook
Podcasts
0,
e m 12% m 12% m 9%

2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

Manner Frauen

wona SN 00 GO

Webseiten/Apps von
Nachricht iet
schrichtenanblstern

Informationen der Parteien im Internet

(2.8. Webseiten, Accounts auf Sozialen 0 0
Medien von Politikern oder Parteien) 40 /0 37 /0 42 /0 39 /0

YouTube L L 13% 10%
Instagram 8% 10% 18% 13%
Facehook e P et 12% 10%
Podcasts % LAL) 11% 9%
2024 2023 2024 2023

Frage 2: .Man kann sich ja online aus verschiedenen Quellen, Gber anstehende Wahlen bzw. Wahlkémpfe informieren. Welche der folgenden Quellen nutzen *! Mehrfachnennungen maglich / **/in 2073 nicht abgeragt
Basis: Befragte, die sich im Internet zu Wahlen bzw. Wahl-

Sie am haufigsten, wenn Sie sich zur kommenden Europawahl 2024 informieren machten?” (Frageformulierung aufgrund der Europawahl 2024 angepasst) Kampfen informieren: 2024: 726 / 2023: 755 (anderer Filter)




Bevorzugte Online-Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkdmpfen - Gesamt vs. Geschlecht (2/2) ”

BEI WEITEREN ONLINE-QUELLEN LEGT TIKTOK SOWOHL

BEI FRAUEN ALS AUCH MANNERN ZU.

BEI WHATSAPP VERDOPPELT SICH DER ANTEIL DER FRAUEN ZUM VORJAHR, WAHREND DIE
MANNER DIESE QUELLE WENIGER NUTZEN ALS 2023. AUCH X (VORMALS TWITTER) UND ONLINE-
FOREN VERLIEREN AN RELEVANZ BEI MANNERN, DAGEGEN LEGT TELEGRAM ETWAS ZU.

Es nutzen folgende Online-Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkampfen zu informieren:

Gesamt

,Blogs’ oder Online- X sonstige

TikTok WhatsApp Telegram Diskussionsforen (vormals Twitter) Internetangebote

BN EE s " s % s % 1% T

2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

Ménner Frauen
TikTok 5% 2% 6% 3%
WhatsApp 3% 5% 6% 3%
Telegram 4% 1% 3% 2%
,Blogs’ oder Online-Diskussionsforen 3% 8% 3% 1%
X 5% 9% 1% 20,
(vormals Twitter) (] (i}
sonstige Internetangebote 1% 1% 2% 2%
keine davon 7% 8% 5% 9%
2024 2023 2024 2023

Frage 2: . Man kann sich ja online aus verschiedenen Quellen, iiber anstehende Wahlen bzw. Wahlkdmpfe informieren. Welche der folgenden Quellen nutzen

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

keine davon

6% 8%

2024 2023

*I Mehrfachnennungen maglich

Basis: Befragte, die sich im Internet zu Wahlen bzw. Wahl-

Sie am haufigsten, wenn Sie sich zur kommenden Europawahl 2024 informieren machten?” (Frageformulierung aufgrund der Europawahl 2024 angepasst) Kampfen informieren: 2024: 726 / 2023: 755 (anderer Filter)




LANDESANSTALT

Bevorzugte Online-Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkampfen - Gesamt vs. Alter (1/2) " E ng ,zfn[:'ngfﬁzm
verpflichtet.
DER ERSTMALS SEPARAT ABGEFRAGTE WAHL-0-MAT SPIELT
MIT STEIGENDEM ALTER EINE GERINGERE ROLLE.
DIES IST AUCH DER FALL BEI ONLINE-AUFTRITTEN DER PARTEIEN BZW. POLITIKER/INNEN SOWIE BEI
YOUTUBE UND INSTAGRAM. FACEBOOK SPIELT INZWISCHEN NUR NOCH BEI PERSONEN AB 45 JAHREN
EINE GEWISSE ROLLE ALS QUELLE FUR WAHLEN UND WAHLKAMPFEN WIE DER EUROPAWAHL - BEI
JUNGEREN UNTER 25 JAHREN INZWISCHEN SO GUT WIE GAR NICHT MEHR.
Es nutzen folgende Online-Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkampfen zu informieren:
Gesamt
Webseiten/Apps von
Nachrichtenanbietern
(2023: Nachrichtenwebsites)
Wahl-0-Mat ™ Informationen der
Parteien im Internet
PR
Politikern oder Parteien)
67%
45% % g0 YouTube nstagran S
.. Podcasts
2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023
14- bis 24-Jdhrige 25- bis 44-Jdhrige 45- bis 59-Jahrige 60 Jahre und élter
o N 0 I . I

Webseiten/Apps von
ezt

Informationen der Parteien im Internet

i ——— wi 0 41%
YouTube o L “ QP O Y N 10% 9%
Instagram o u 1% 3% 6% 2%
Facebook 1% T Th . e e e . e
Podcasts % 8% — e 7% % 5% 5%
2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023
Frage 2: . Man kann sich ja online aus verschiedenen Quellen, iiber anstehende Wahlen bzw. Wahlkampfe informieren. Welche der folgenden Quellen nutzen *I Mefrfachnennungen maglich / ** in 2023 nicht abgefragt

Basis: Befragte, die sich im Internet zu Wahlen bzw. Wahl-

Sie am haufigsten, wenn Sie sich zur kommenden Europawahl 2024 informieren machten?” (Frageformulierung aufgrund der Europawahl 2024 angepasst) Kampfen informieren: 2024: 726 / 2023: 755 (anderer Filter)



LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Bevorzugte Online-Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkidmpfen - Gesamt vs. Alter (2/2)

TIKTOK IST BEI DEN UNTER 25- JAHRIGEN EINE RELEVANTE
QUELLE FUR INFORMATIONEN ZU WAHLEN UND WAHLKAMPFEN

WIE DER EUROPAWAHL.

FUR ALTERE BLEIBT DIESE PLATTFORM WEITER OHNE BEDEUTUNG. NOCH EINE GEWISSE RELEVANZ ALS
INFORMATIONSQUELLE BESITZT DER MESSENGER WHATSAPP BEI DEN UBER 60-JAHRIGEN UND DEN UNTER
25- JAHRIGEN.

Es nutzen folgende Online-Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkampfen zu informieren:

Gesamt
.Blogs’ oder Online- X sonstige keine davon
TikTok WhatsApp Telegram Diskussionsforen (vormals Twitter) Internetangebote
M 2% 4% M 3% 5% 3% 6% 1% 1% 6% 8%
2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023
14- bis 24-Jdhrige 25- bis 44-Jdhrige 45- bis 59-Jahrige 60 Jahre und élter
0,
ok m— 0% 2% 2% 3% 2% 2% 1%
WhatsApp 1% 2% 2% 2% 4% 4% 8% 7%
Telegram 6% 1% 2% 1% 3% 2% 4% 1%
Blogs’ oder Online-Diskussionsforen % 4% 3% 8% 2% 3% 3% 3%
(vormals Twntfl 3% 5% 2% 9% 4% 3% 3% 4%
sonstige Internetangebote 0% 3% 1% 1% 0% 0% 2% 2%
keine davon 1% Th 3% 2% % 10% M
2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023
Frage 2: .Man kann sich ja online aus verschiedenen Quellen, Gber anstehende Wahlen bzw. Wahlkémpfe informieren. Welche der folgenden Quellen nutzen *! Mehrfachnennungen miglich

Basis: Befragte, die sich im Internet zu Wahlen bzw. Wahl-

Sie am haufigsten, wenn Sie sich zur kommenden Europawahl 2024 informieren machten?” (Frageformulierung aufgrund der Europawahl 2024 angepasst) Kampfen informieren: 2024: 726 / 2023: 755 (anderer Filter)




LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Wahrnehmung von Wahlwerbung in Sozialen Medien

DIE WAHRNEHMUNG VON WAHLWERBUNG IN SOZIALEN MEDIEN
ZUR EUROPAWAHL BEWEGT SICH ETWA AUF DEM NIVEAU DER

WAHRNEHMUNG (WAHLWERBUNG ALLGEMEIN) DES VORJAHRES.

MEHR MANNER UND JUNGE BEFRAGTE UNTER 25 JAHRE GABEN AN, DASS IHNEN MINDESTENS GELEGENTLICH
\WWAHLWERBUNG IN SOZIALEN MEDIEN AUFFIEL. STARK RUCKLAUFIG SIND DIE WERTE IM VORJAHRESVERGLEICH
BEI DEN 25- BIS 44-JAHRIGEN.

Es haben personlich schon Wahlwerbung in sozialen Medien gesehen bzw. bemerkt:

Gesamt Manner Frauen

6%

10%

2024 2023 2024 2023

14- bis 24-Jahrige 2b- bis 44-Jdhrige

13% 13% Ry 13% 15%

2024 2023 2024 2023

45- bis 59-Jahrige 60 Jahre und élter

2024 2023 2024 2023

2024 2023

B W hdufig MM abundzu MM selten M bisher noch nie, hatten es aber schon vermutet B noch nie und auch nicht vermutet weiss nicht / k.A.

Frage 3: .Wie haufig haben Sie in Sozialen Medien (z. B. Facebook, X/Twitter, YouTube, Instagram, TikTok) schon politische Wahlwerbung ) o _ S
" ) Basis: Befragte, die sich iber Soz. Medien (bzw. abgefragte Online-Medien)
zur kommenden Europawahl 2024 gesehen bzw. bemerkt?” (Frageformulierung aufgrund der Europawahl 2024 angepasst) 20 Wahlen bzw. Wahlkimpfen informieren: 2024: 678 / 2023: 688 (anderer Filter)




LANDESANSTALT

Identifikationsmerkmale politischer Wahlwerbung - Gesamt vs. Region * E ng ,zfn[:'ngfﬁzm
verpflichtet.
DER ANTEIL DERJENIGEN, DIE WAHLWERBUNG ANHAND DER
PRASENTATION DURCH EINEN POLITIKER/EINE POLITIKERIN
ERKANNTEN, GING DEUTLICH ZURUCK.
EBENSO RUCKLAUFIG SIND DIE NENNUNGEN BEI DER AUSSAGE, DASS JEMAND FUR DIE VEROFFENTLICHUNG
EINES POLITISCHEN INHALTS BEZAHLT WURDE. DIE WEITEREN AUSSAGEN BLEIBEN IM VORJAHRESVERGLEICH
WEITGEHEND STABIL.
Es haben anhand der folgenden Dinge erkannt, dass es sich um politische Wahlwerbung handelt:
Gesamt
Partei-Logo
war zu sehen
Inhalt wurde von einer/m
Politiker(in) prasentiert es handelte sich um
ein politisches Thema
Inhalt war als
Anzeige gekennzeichnet
jemand wurde dafiir
bezahlt, einen bestimmten
politischen Inhalt
zu verdffentlichen
16% Sonstiges
A2 1% 1%
2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

Ost™ West

0, 0,
Partei-Logo war zu sehen 62% 52% 0% 69%
Inhalt wurde von einer/m
Politiker(in) présentiert 56% 55% 51% 60%
es handelt sich um
ein politisches Thema 58% 60% 52% 54%

Inhalt war als Anzeige

gekennzeichnet

jemand wurde dafiir bezahlt,

einen bestimmten politischen Inhalt 18%
zu verdffentlichen T 8% O —

Sonstiges 0% 3% 1% 1%

2024 2023 2024 2023

*I Mehrfachnennungen maglich / **) geringe Basis

Frage 4: .An welchen der folgenden Dinge haben Sie erkannt, dass es sich um politische Wahlwerbung handelt?” Basis: Befragte, die bereits politische Wahlwerbung in Sozialen Medien wahrgenommen haben: 2024: 428 / 2023: 470



LANDESANSTALT

Identifikationsmerkmale politischer Wahlwerbung - Gesamt vs. Geschlecht * E ng ,ﬁ,ﬂgyfrz‘,m
verpflichtet.
BEI DER IDENTIFIKATION POLITISCHER WAHLWERBUNG
IN SOZIALEN MEDIEN NAHERN SICH DIE GESCHLECHTER
IM VERGLEICH ZUM VORJAHR AN.
HIER STIEG INSBESONDERE DER ANTEIL BEI FRAUEN, DENEN EIN PARTEI-LOGO AUFFIEL.
Es haben anhand der folgenden Kriterien erkannt, dass es sich um politische Wahlwerbung handelt:
Gesamt
Partei-Logo
war zu sehen
Inhalt wurde von einer/m
Politiker(in) prasentiert es handelte sich um
ein politisches Thema
Inhalt war als
Anzeige gekennzeichnet
jemand wurde dafiir
bezahlt, einen bestimmten
politischen Inhalt
zu verdffentlichen
16% Sonstiges
A2 1% 1%
2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

Manner Frauen

0, 0, 0,
Partei-Logo war zu sehen 68% 70% 69% 63%
Inhalt wurde von einer/m -
Politiker(in) prisentiert 54% 62% 50% 56%
es handelt sich um
ein politisches Thema 52% 58% 54% EA

Inhalt war als Anzeige

gekennzeichnet

jemand wurde dafiir bezahlt,

einen bestimmten politischen Inhalt 199 o
zu verdffentlichen % - 8% 13%

Sonstiges 1% 1% 1% 2%
2024 2023 2024 2023

*I Mehrfachnennungen maglich / **) geringe Basis

Frage 4: .An welchen der folgenden Dinge haben Sie erkannt, dass es sich um politische Wahlwerbung handelt?” Basis: Befragte, die bereits politische Wahlwerbung in Sozialen Medien wahrgenommen haben: 2024: 428 / 2023: 470



LANDESANSTALT

- Identifikationsmerkmale politischer Wahlwerbung - Gesamt vs. Alter " E ng ,zfn[:'ngfﬁzm
- - verpflichtet.
= INSBESONDERE DIE UNTER 25-JAHRIGEN GEBEN AN, WAHL-
=  WERBUNG ANHAND EINES PARTEI-LOGOS ERKANNT ZU HABEN.
: IMVERGLEICH ZU DEN WERTEN DES VORJAHRES GEHEN IN DIESER ALTERSGRUPPE DIE ANTEILE
- DERJENIGEN, DIE WAHRGENOMMEN HABEN, DASS EINE PRASENTATION DURCH EINE/N POLITIKER/IN
. ERFOLGTE SOWIE DASS JEMAND FUR DIE VEROFFENTLICHUNG EINES POLITISCHEN INHALTS BEZAHLT
_ WURDE, STARK ZURUCK.
_|
Es haben anhand der folgenden Dinge erkannt, dass es sich um politische Wahlwerbung handelt:
Gesamt
Partei-Logo
war zu sehen
Inhalt wurde von einer/m
Politiker(in) prasentiert es handelte sich um
ein politisches Thema
Inhalt war als
Anzeige gekennzeichnet
jemand wurde dafiir
bezahlt, einen bestimmten
politischen Inhalt
zu verdffentlichen
16% Sonstiges
A2 1% 1%
2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023
14- bis 24-Jahrige 25- bis 44-Jahrige 45- bis b9-Jahrige 60 Jahre und élter

Partei-Logo war zu sehen 1% 13 68% 1% 67% 60% 62% 48%
Inhalt wurde von einer/m

Politiker(in) prﬁs:zntitlzrt 56% it 51% 58% 48% 51% 54% 56%
es handelt sich um

ein politisches Thema 63% 68% 55% 50% 44% 49% 48% 57%

Inhalt war als Anzeige

gekennzeichnet T

jemand wurde dafiir bezahlt,

einen bestimmten po Thscher lifal T g 1% 17% 13% 14% 12% -
Sonstiges 0% 3% 1% 0% 1% 2% 2% 1%
2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

. . . - “ *I Mehrfachnennungen maglich
Frage 4: .. An welchen der folgenden Dinge haben Sie erkannt, dass es sich um politische Wahlwerbung handelt? Basis: Befragte, die bereits politische Wahlwerbung in Sozialen Medien wahrgenommen haben: 2024: 428 / 2023: 470




Hilfen zum Erkennen politischer Werbung im Internet - Gesamt vs. Region

WEITERHIN FANDEN DIE BEFRAGTEN EINE EINHEITLICHE KENNTLICH-

MACHUNG POLITISCHER WERBUNG DURCH EIN LABEL HILFREICH -

EINE MASSNAHME, DIE IN DEN NEUEN BUNDESLANDERN (NBL) WEITERHIN GERINGEREN ANKLANG FINDET. AUCH
ANDERE MASSNAHMEN (AUSSER INFORMATIONEN ZUM SPONSOR EINER ANZEIGE) SIND IN DEN NBL ZURUCKGEGANGEN -
VOR ALLEM EIN HINWEISTEXT INNERHALB DER ANZEIGE. DAMIT STEIGT IN DEN NBL DER ANTEIL, DER KEINE ZUSATZLICHEN
HINWEISE BEI POL. WERBUNG FUR NOTIG ERACHTET.

Zum besseren Erkennen politischer Werbung im Internet wiirde helfen:

Gesamt

eine einheitliche
Kennzeichnung in

Form eines Labels
(z.B. wie bei Lebensmitteln)

2024 2023 2024

eine einheitliche Kenn-

zeichnung in Form eines Labels

(2.B. wie bei Lebensmitteln)

weitergehende Informationen iiber
den Sponsor der Anzeige

(z.B. Namen, Kosten der Anzeige, Zielgruppe)

kleiner, unauffalliger Hinweistext
innerhalb der Anzeige

(z.B. Werbung, Sponsored)

abweichende Gestaltung der Anzeige

im Vergleich zu anderen Inhalten
(2.B. andere Farbe, Textart)

ein Hinweis, den jeder
Anbieter selber gestalten kann

ich brauche keine
zusatzlichen Hinweise

nichts davon

weiB nicht/k.A.

Frage 5: . Was wiirde Ihnen dabei helfen, politische Werbung im Internet in Zukunft besser zu erkennen?”

weitergehende
Informationen iiber
den Sponsor der

Anzeige
(z.B. Namen, Kosten der
Anzeige, Zielgruppe)

kleiner, unauffalliger
Hinweistext

innerhalb der Anzeige
(z.B. Werbung, Sponsored)

20%
14% .
m 8% 5% | 5%

2023 2024 2023

(z.B. andere Farbe, Textart)

ich brauche
keine zusatzlichen

abweichende a
Hinweise

Gestaltung der
Anzeige
im Vergleich zu
anderen Inhalten

ein Hinweis, den
jeder Anbieter
selber gestalten

0,
kann 1% 33%

nichts davon

2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

(st West
29% 32% 37% 36%
22% 16% 24% 26%
7% 23% 22% 19%
10% 15% 1% 14%
10% 14% 6% 6%
27%

B 9% B 34% 34%

8% 6% 4% 5%
4% 2% 3% 3%
2024 2023 2024 2023

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

weiB nicht/k.A.
3% 3%

2024 2023

*I Mehrfachnennungen maglich

Basis: 2024: 1.003 Befragte / 2023: 1.002 Befragte




Hilfen zum Erkennen politischer Werbung im Internet - Gesamt vs. Geschlecht

EIN HOHERER ANTEIL BEI DEN MANNERN ALS BEI DEN FRAUEN
HALTEN EINE EINHEITLICHE KENNTLICHMACHUNG POLITISCHER

WERBUNG FUR HILFREICH.

INSGESAMT NAHERN SICH DIE GESCHLECHTER BEI DEN VORGESCHLAGENEN MOGLICHEN HILFEN ZUM
BESSEREN ERKENNEN POLITISCHER WERBUNG IM INTERNET MIT [HREN ANTWORTEN EINANDER AN.

Zum besseren Erkennen politischer Werbung im Internet wiirde helfen:

Gesamt

eine einheitliche
Kennzeichnung in

Form eines Labels
(z.B. wie bei Lebensmitteln)

weitergehende
Informationen iiber

den Sponsor der abweichende usat
Anzeige Kleiner, unauffalliger  Gestaltung der Hinweise

(z.B. Namen, Kosten der Hinweistext Anzeige
Anzeige. Zielgruppe)  jnnerhalb der Anzeige iy Vergleich zu ein Hinweis, den
(z.B. Werbung, Sponsored) anderen Inhalten jeder Anbieter
(z.B. andere Farbe, Textart) selber gestalten
kann

ich brauche
keine zusatzlichen

35% [ 533%
nichts davon

20%
14% .
m 8% 5% | 5%

2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

Ménner Frauen
eine einheitliche Kenn-
zeichnung in Form eines Labels
(2.B. wie bei Lebensmitteln) 40% 43% 32% 29%
weitergehende Informationen iiber . 0
den Sponsor der Anzeige 26% 28% 22% 22%

(2.8, Namen. Kosten der Anzeige, Zelgroppe) MMM DN 9SS D
kleiner, unauffalliger Hinweistext

innerhalb der Anzeige 21% 20% 19% 20%
(z.B. Werbung, Sponsored) _ I .
abweichende Gestaltung der Anzeige
im Vergleich zu anderen Inhalten 1% 16% 10% 12%
(2.B. andere Farbe, Textart) _ eeeeeeeeees INESSNNNNNNNS
ein Hinweis, den jeder 5% 6% 8% 9%

Anbieter selber gestalten kann

ich brauche keine

wusitzlichen Hinweise 33% 31% 36% 35%
nichts davon 3% 4% 6% 6%

weiB nicht/k.A. 3% 1% 4% 5%

2024 2023 2024 2023

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

weiB nicht/k.A.
3% 3%

2024 2023

*I Mehrfachnennungen maglich

Frage 5: . Was wiirde Ihnen dabei helfen, politische Werbung im Internet in Zukunft besser zu erkennen?” Basis: 2026 1.003 Befragte / 2023: 1.002 Befragte




Hilfen zum Erkennen politischer Werbung im Internet - Gesamt vs. Alter *

EINE EINHEITLICHE KENNZEICHNUNG WIRD

MIT ZUNEHMENDEM ALTER WENIGER GEWUNSCHT.

AUF ZUSATZLICHE HINWEISE VERZICHTEN KONNEN BESONDERS DIE UBER 59-JAHRIGEN
UND AM WENIGSTEN DIE UNTER 25-JAHRIGEN.

Zum besseren Erkennen politischer Werbung im Internet wiirde helfen:

Gesamt

eine einheitliche
Kennzeichnung in

Form eines Labels
(z.B. wie bei Lebensmitteln)

2024 2023 2024

eine einheitliche Kenn-

zeichnung in Form eines Labels

(2.B. wie bei Lebensmitteln)

weitergehende Informationen iiber
den Sponsor der Anzeige

(z.B. Namen, Kosten der Anzeige, Zielgruppe)

kleiner, unauffalliger Hinweistext
innerhalb der Anzeige

(z.B. Werbung, Sponsored)

abweichende Gestaltung der Anzeige

im Vergleich zu anderen Inhalten
(2.B. andere Farbe, Textart)

ein Hinweis, den jeder
Anbieter selber gestalten kann

ich brauche keine
zusatzlichen Hinweise

nichts davon

weiB nicht/k.A.

weitergehende
Informationen iiber
den Sponsor der

Anzeige
(z.B. Namen, Kosten der
Anzeige, Zielgruppe)

ich brauche
keine zusatzlichen

abweichende a
Hinweise

Gestaltung der
Anzeige
im Vergleich zu

anderen Inhalten
(z.B. andere Farbe, Textart)

kleiner, unauffalliger
Hinweistext

innerhalb der Anzeige

ein Hinweis, den
(z.B. Werbung, Sponsored)

jeder Anbieter
selber gestalten
kann

20%
16%
m 8%

35% [ 533%

2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

14- bis 24-Jdhrige 2b- bis 44-Jdhrige 45- bis b9-Jahrige

nichts davon

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

weiB nicht/k.A.
3% 3%

5%

2023 2024 2023

60 Jahre und alter

26%
58% 48% 46% 44% 35% 34% e W

25% 22% 19% 20% 20%
_°m 30% 32% . : e S——
24% 27% 27% 17% 16% 1% 15%
H 2% B s 2 i B
10% 22% 14% 16% 10% 12% 8% 10%
a2 2020 =B BT m
M 5% 7% 6% 6% 6% 5%
25% 28% 28%
3% - T N 38% 47% 36%
6% 2% 2% 3% 4% 3% 7% 10%
5% 1% 4% 2% 2% 2% 3% 6%
2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

Frage 5: . Was wiirde Ihnen dabei helfen, politische Werbung im Internet in Zukunft besser zu erkennen?”

*I Mehrfachnennungen maglich
Basis: 2024: 1.003 Befragte / 2023: 1.002 Befragte




Aussagen zu Wahlwerbung in sozialen Medien im Internet - Gesamt vs. Region (1/2)

ANGEZEIGT WIRD.

ANTEIL DERJENIGEN, DIE EINE REGULIERUNG POLITISCHER ONLINE-WERBUNG BEFURWORTEN.

Es treffen folgende Aussagen zu:

Gesamt

Jeder Nutzer sollte klar erkennen
konnen, nach welchen Kriterien politische
Wahlwerbung im Internet oder in Sozialen

Netzwerken angezeigt wird.
Politische Werbung sollte deutlicher

als solche gekennzeichnet sein.

Ich habe Wahlwerbung in sozialen
Medien gesehen zu politischen Themen,
die mir personlich wichtig sind
0 88%
i 1%

2024 2023 2024 2023

Ost ¥ West

Jeder Nutzer sollte klar erkennen

konnen, nach welchen Kriterien
politische Wahlwerbung im Internet oder 76% 85% 84% 88%
in Sozialen Netzwerken angezeigt wird.
Politische Werbung sollte deutlicher 77% 80% 74% 77%
als solche gekennzeichnet sein.

Ich habe Wahlwerbung in
sozialen Medien gesehen zu

gttt oo | s M s 0 s B
personlich wichtig sind. 60% 56% 58% 52%

Es braucht eine Regulierung

(s0 wie .B. im TV oder Radio). 53% 63% 59% 57%

2024 2023 2024 2023

Frage 6: .Im Folgenden zeigen wir Ihnen verschiedene Aussagen zu Wahlwerbung
in sozialen Medien. Bitte geben Sie jeweils an, ob diese Aussagen auf Sie zutreffen.”

WEITERHIN IST DIE GROSSE MEHRHEIT DER MEINUNG, DASS JEDER
NUTZER KLAR ERKENNEN KONNEN SOLLTE, NACH WELCHEN KRITERIEN
POLITISCHE WERBUNG IM INTERNET BZW. SOZIALEN NETZWERKEN

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

AUCH SOLLTE SIE DEUTLICHER ALS POLITISCHE WERBUNG GEKENNZEICHNET WERDEN. GESUNKEN IST IN DEN NBL DER

Es braucht eine Regulierung von politischer
Onlinewerbung (so wie z.B. im TV oder Radio).

Basis: Befragte, die bereits politische Wahlwerbung in sozialen Medien
wahrgenommen haben: 2024: 428 / 2023: 470/ *) geringe Basis in 2021



LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Aussagen zu Wahlwerbung in sozialen Medien im Internet - Gesamt vs. Region (2/2)

INSBESONDERE IN DEN NEUEN BUNDESLANDERN STEIGT DER
ANTEIL DER PERSONEN, DIE IN SOZIALEN MEDIEN WAHLWERBUNG ZU

THEMEN GESEHEN HABEN, DIE IHNEN WICHTIG SIND.
SELTENER HINGEGEN WIRD JETZT ANGEGEBEN, DASS MAN DIE IMMER GLEICHEN INHALTEN ZU SEHEN BEKAM.

Es treffen folgende Aussagen zu:

Gesamt

Ich habe Wahlwerbung in Sozialen

Medien gesehen, die mich in meiner

Meinung zu bestimmten politischen
Themen bestatigt hat.

Ich habe Wahlwerbung in Sozialen
Medien gesehen zu politischen Themen,
die mir persdnlich wichtig sind.

Ich habe Wahlwerbung in Sozialen Medien
gesehen von der immer gleichen Partei
bzw. immer dem gleichen Politiker/der

gleichen Politikerin.

n 25%

2024 2023

Ich habe Wahlwerbung in Sozialen Medien
gesehen mit immer identischen Inhalten.

Ost ¥ West

Ich habe Wahlwerbung in Sozialen

die mir personlich wichtig sind. 65% 57% 52% 54%

Ich habe Wahlwerbung in Sozialen
Medien gesehen, die mich in meiner

Meinung zu bestimmten politischen 0
Themen bestatigt hat.

Ich habe Wahlwerbung in
Sozialen Medien gesehen mit 17% 26% 24% 27%
immer identischen Inhalten. _ s I

Ich habe Wahlwerbung in Sozialen
Medien gesehen von der immer gleichen
Partei bzw. immer dem gleichen 23% 29% 22% 24%
Politiker/der gleichen Politikerin. _ IEG—— DN

2024 2023 2024 2023

Frage 6: .Im Folgenden zeigen wir Ihnen verschiedene Aussagen zu Wahlwerbung ) S o !
. . . . - . . . “ Basis: Befragte, die bereits politische Wahlwerbung in sozialen Medien
in sozialen Medien. Bitte geben Sie jeweils an, ob diese Aussagen auf Sie zutreffen. wahrgenommen haben: 2024: 428 / 2023: 470 | *)geringe Basis in 2021




LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Aussagen zu Wahlwerbung in sozialen Medien im Internet - Gesamt vs. Geschlecht (1/2)

IN DEN MEISTEN AUSSAGEN ZUR WAHLWERBUNG IN SOZIALEN
MEDIEN STIMMEN DIE GESCHLECHTER WEITGEHEND MITEINANDER

UBEREIN.

AM GROSSTEN IST DIE DIFFERENZ BEI DER ZUSTIMMUNG ZUR AUSSAGE, DASS MAN WAHLWERBUNG VON PARTEIEN UND
POLITIKER/INNEN GESEHEN HAT, DIE MAN GEWAHLT HAT BZW. SICH VORSTELLEN KONNTE ZU WAHLEN. DER ANTEIL DER
MANNER LIEGT HIER DEUTLICH UBER DEN DER FRAUEN, DIE ALLERDINGS DEN ABSTAND VERRINGERT HABEN.

Es treffen folgende Aussagen zu:

Gesamt

Jeder Nutzer sollte klar erkennen
konnen, nach welchen Kriterien politische
Wahlwerbung im Internet oder in Sozialen

Netzwerken angezeigt wird.
Politische Werbung sollte deutlicher

als solche gekennzeichnet sein. Ich habe Wahlwerbung in Sozialen Medien
gesehen von Parteien bzw. Politikern,

die ich gewahlt habe oder ich mir vorstellen Es braucht eine Regulierung von politischer
kinnte zu wihlen. Onlinewerbung (so wie z.B. im TV oder Radio).
0 88%
83 /0 770/0
580/0 530/0

2024 2023 2024 2023 2024 2023

Manner Frauen

Jeder Nutzer sollte klar erkennen

konnen, nach welchen Kriterien
politische Wahlwerbung im Internet oder 81% 85% 85% 91%

in Sozialen Netzwerken angezeigt wird.

als solche gekennzeichnet sein. I ISNI——— 2 AW S8

Ich habe Wahlwerbung in Sozialen
Medien gesehen von Parteien bzw.

Pl e e g e oo o B o B
mir vorstellen kdnnte zu wahlen. 63% 60% 53% 44%

Es braucht eine Regulierung

(so wie z.B. im TV oder Radio). 59% 57% 57% 59%

2024 2023 2024 2023

Frage 6: .Im Folgenden zeigen wir Ihnen verschiedene Aussagen zu Wahlwerbung ) S o !
. . . . - . . . “ Basis: Befragte, die bereits politische Wahlwerbung in sozialen Medien
in sozialen Medien. Bitte geben Sie jeweils an, ob diese Aussagen auf Sie zutreffen. wahrgenommen haben: 2024: 428 / 2023: 470 | *)geringe Basis in 2021



LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Aussagen zu Wahlwerbung in sozialen Medien im Internet - Gesamt vs. Geschlecht (2/2)

FRAUEN STIMMEN WENIGER ALS MANNER ZU, DASS SIE IN SOZIALEN
MEDIEN WAHLWERBUNG GESEHEN HABEN, DIE SIE IN IHRER

MEINUNG ZU BESTIMMTEN POLITISCHEN THEMEN BESTATIGT HABEN.

ALLERDINGS NIMMT HIER BEI DEN FRAUEN IM VORJAHRESVERGLEICH ~ ANDERS ALS BEI DEN MANNERN -
DER ANTEIL ZU. BESONDERS BEI DEN MANNERN GEHT ZUDEM DER ANTEIL DERJENIGEN ZURUCK, DIE IMMER IDEN-
TISCHE INHALTE UND WAHLWERBUNG VON IMMER DEN GLEICHEN PARTEIEN/POLITIKER/INNEN WAHRNEHMEN.

Es treffen folgende Aussagen zu:

Gesamt

Ich habe Wahlwerbung in Sozialen
Medien gesehen zu politischen Themen,
die mir persdnlich wichtig sind.

Ich habe Wahlwerbung in Sozialen Medien
gesehen, die mich in meiner Meinung zu

bestimmten politischen Themen bestitigt hat.

Ich habe Wahlwerbung in Sozialen Medien
gesehen von der immer gleichen Partei
bzw. immer dem gleichen Politiker/der

gleichen Politikerin.

n 27% n 25%

2024 2023 2024 2023

Ich habe Wahlwerbung in Sozialen Medien
gesehen mit immer identischen Inhalten.

Manner Frauen

Ich habe Wahlwerbung in Sozialen

die mir perstnlich wichtig sind. 56% 58% 52% 50%

Ich habe Wahlwerbung in Sozialen
Medien gesehen, die mich in meiner

Meinung zu bestimmten politischen
Themen bestatigt hat.

Ich habe Wahlwerbung in
Sozialen Medien gesehen mit 26% 30% 21% 24%
immeridentischen Inhatten. NN I seeees DD

Ich habe Wahlwerbung in Sozialen
Medien gesehen von der immer gleichen
Partei bzw. immer dem gleichen 24% 30% 19% 18%
Politiker/der gleichen Politikerin. _ IEEG—Gz—— I

2024 2023 2024 2023

Frage 6: .Im Folgenden zeigen wir Ihnen verschiedene Aussagen zu Wahlwerbung ) S o !
. . . . - . . . “ Basis: Befragte, die bereits politische Wahlwerbung in sozialen Medien
in sozialen Medien. Bitte geben Sie jeweils an, ob diese Aussagen auf Sie zutreffen. wahrgenommen haben: 2024: 428 / 2023: 470 | *)geringe Basis in 2021




LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Aussagen zu Wahlwerbung in sozialen Medien im Internet - Gesamt vs. Alter (1/2)

EINE DEUTLICHERE KENNZEICHNUNG UND KLARE KENNUNG DER
KRITERIEN POLITISCHER WAHLWERBUNG IM INTERNET WIRD

VON DEN UBER 59-JAHRIGEN WENIGER GEFORDERT.
BEI IHNEN IST AUCH DER ANTEIL ZURUCK GEGANGEN, DER EINE REGULIERUNG POLITISCHER ONLINEWERBUNG

FUR NOTIG ERACHTET.

Es treffen folgende Aussagen zu:

Gesamt

Jeder Nutzer sollte klar erkennen konnen,
nach welchen Kriterien politische
Wahlwerbung im Internet oder in Sozialen

Netzwerken angezeigt wird.
Politische Werbung sollte deutlicher

e A G e Ich habe Wahlwerbung in Sozialen Medien

gesehen von Parteien bzw. Politikern,

die ich gewahlt habe oder ich mir vorstellen
Kinnte zu wihlen. Es braucht eine Regulierung von politischer

Onlinewerbung (so wie z.B. im TV oder Radio).

lss'/. 539% lsr/. 58%

2024 2023 2024 2023

T4-bis 24-Jahrige * 25-bis 44-Jahrige 4b-bis h9-Jahrige * 60 Jahre und élter

Jeder Nutzer sollte klar erkennen

konnen, nach welchen Kriterien
politische Wahlwerbung im Internet oder 88% 90% 88% 89% 84% 81% 66% 91%
in Sozialen Netzwerken angezeigt wird.
Politische Werbung sollte deutlicher 799, 81% 79% 76% 746% yyLA 62% 81%
als solche gekennzeichnet sein. ¢

Ich habe Wahlwerbung in Sozialen
Medien gesehen von Parteien bzw.

e, de ot oot TR JEETR T T i | s i | s

Es braucht eine Regulierung

ltischer Onlinewerb
{sowie2B.im TV ader Radio). A 53% 64k 67% 58% 49% 41% 51%

2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

Frage 6: .Im Folgenden zeigen wir Ihnen verschiedene Aussagen zu Wahlwerbung ) S o !
. . . . - . . . “ Basis: Befragte, die bereits politische Wahlwerbung in sozialen Medien
in sozialen Medien. Bitte geben Sie jeweils an, ob diese Aussagen auf Sie zutreffen. wahrgenommen haben: 2024: 428 / 2023: 470 | *)geringe Basis in 2021




LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Aussagen zu Wahlwerbung in sozialen Medien im Internet - Gesamt vs. Alter (2/2)

BESONDERS BEI DEN UNTER 25-JAHRIGEN GEHT DER ANTEIL
DERJENIGEN ZURUCK, DIE IN SOZIALEN MEDIEN WAHLWERBUNG

ZU THEMEN GESEHEN HABEN, DIE IHNEN WICHTIG SIND.

BEI DEN UNTER 45-JAHRIGEN STEIGT DER ANTEIL DERER, DIE WERBUNG WAHRNAHMEN, DIE SIE IN IHRER MEINUNG ZU
POLITISCHEN THEMEN BESTATIGT HABEN, WOHINGEGEN DER ANTEIL BEI DEN UBER 44-JAHRIGEN ETWAS ZURUCK GEHT.

Es treffen folgende Aussagen zu:

Gesamt

Ich habe Wahlwerbung in Sozialen
Medien gesehen zu politischen Themen,
die mir personlich wichtig sind.

Ich habe Wahlwerbung in Sozialen Medien
gesehen, die mich in meiner Meinung zu
bestimmten politischen Themen bestitigt hat.
Ich habe Wahlwerbung in Sozialen Medien

gesehen von der immer gleichen Partei
Ich habe Wahlwerbung in Sozialen Medien bzw. immer dem gleichen Politiker/der

gesehen mit immer identischen Inhalten. gleichen Politikerin.

n 27% n 25%

2024 2023 2024 2023

T4-bis 24-Jahrige * 25-bis 44-Jahrige 4b-bis h9-Jahrige * 60 Jahre und élter

Ich habe Wahlwerbung in Sozialen

Medi h litischen Th ,
o e mi persinlich wichtiq sind. 59% 66% 49% 46% 49% 54% 64% 61%

Ich habe Wahlwerbung in Sozialen
Medien gesehen, die mich in meiner

Mei bestimmten politisch
O amen et

Ich habe Wahlwerbung in
Sozialen Medien gesehen mit 26% 24% 20% 27% 23% 26% 23% 31%
immeridentischenlnhalten. NN NS meeees D =B DS

Ich habe Wahlwerbung in Sozialen
Medien gesehen von der immer gleichen
Partei bzw. immer dem gleichen 33% 28% 22% 26% 246% 22% 8% 22%
Politiker/der gleichen Politikerin. [ N DN Seeees D DS B :

2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

Frage 6: .Im Folgenden zeigen wir Ihnen verschiedene Aussagen zu Wahlwerbung ) S o !
. . . . - . . . “ Basis: Befragte, die bereits politische Wahlwerbung in sozialen Medien
in sozialen Medien. Bitte geben Sie jeweils an, ob diese Aussagen auf Sie zutreffen. wahrgenommen haben: 2024: 428 / 2023: 470 | *)geringe Basis in 2021




2024 2023 2024

... sollte gekennzeichnet
werden miissen

... aller Parteien muss

sichtbar sein

... muss kostenlos ausgespielt
werden und Plattformen diirfen
nicht an dieser verdienen

... soll nur im Vorfeld von
Wahlen erlaubt sein
(vgl. Rundfunk]

... darf nicht personalisiert, also
auf Personen zugeschnitten,
ausgespielt werden

... sollte zu kommerzieller Werbung
gleichbehandelt werden
(keine Einschrankung/Unterscheidung)

... soll unreguliert bleiben

... sollte verboten werden

LANDESANSTALT

- . . E FUR MEDIEN NRW
Aussagen zu politischer Werbung im Internet - Gesamt vs. Region = | Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.
EINE GROSSE MEHRHEIT STIMMT ZU, DASS POLITISCHE
WERBUNG IM INTERNET VON ALLEN PARTEIEN SICHTBAR SEIN
UND ALS SOLCHE GEKENNZEICHNET WERDEN MUSS.
IN DEN NEUEN BUNDESLANDERN GING DER ANTEIL DERJENIGEN ZUM VORJAHR DEUTLICH ZURUCK,
DIE ZUSTIMMEN, DASS POLITISCHE WERBUNG IM INTERNET NUR VOR WAHLEN ERLAUBT SEIN SOLLTE.
AM STARKSTEN IST JETZT DER UNTERSCHIED ZWISCHEN OST UND WEST BEI DER ZUSTIMMUNG ZU
UNREGULIERTER POLITISCHER WERBUNG.
Es stimmen voll und ganz bzw. eher zu: Politische Werbung im Internet...
Gesamt
... sollte gekennzeichnet . ... muss kostenlos
lirfen nicht an soll nur im Vorfe ersonalisier
dieser verdienen von \lltlahlen e\:larlhltd a[I;o auf plersontén
sein (vgl. Rundfunk) zugeschnitten, aus-
gespielt werden
... sollte zu kom-
merzieller Werbung
gleichbehandelt
werden
(keine Einschrénkung/
86% 83% N 84% Unterscheidung) ... soll unreguliert
74% 72% bleiben
64% § 63%
... sollte \(;erboten
2% | % W 51 | g, o

2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

West

Ost
82% 87% 87% 85%
82% 85% 83% 84%
75% 79% 76% AR

67% 81% 67% 67%
61% 59% 64% 63%
29% 27%
39% 30%
15% 14% 9% 12%
a2 2020 =B 22202000 0 =E . 22
2024 2023 2024 2023

Frage 7: .Wie sollte mit politischer Werbung im Internet Ihrer Meinung verfahren werden?
Wie sehr stimmen Sie den folgenden Aussagen zu politischer Werbung zu?”

Basis: 2024: 1.003 Befragte / 2023: 1.002 Befragte



LANDESANSTALT

- Aussagen zu politischer Werbung im Internet - Gesamt vs. Geschlecht E ng ,ﬁ,ﬂgyfrz‘,m
- T verpflichtet.
= FRAUEN WUNSCHEN SICH EINE KOSTENLOSE AUSSPIELUNG
= SOWIE EINE EINSCHRANKUNG VON POLITISCHER WERBUNG
= VOR WAHLEN STARKER ALS MANNER.
- MANNER STIMMEN HAUFIGER ZU, DASS POLITISCHE WERBUNG UNREGULIERT BLEIBEN SOLLTE.
|
_|
_|
Es stimmen voll und ganz bzw. eher zu: Politische Werbung im Internet...
Gesamt
diirfen nicht an ... solL nur im Vorfeld p;;sdoanra[?;?ertt_
dieser verdienen von Wahlen erlaubt also auf Personen
sein (vgl. Rundfunk) zugeschnitten, aus-
gespielt werden
... sollte zu kom-
merzieller Werbung
gleichbehandelt
werden
(keine Einschrénkung/
86% 83% N 84% Unterscheidung) ... soll unreguliert
6% § 72% bleiben
64% § 63%
... sollte verboten
32% | %% B 319 | 500 o
2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023
Manner Frauen

... sollte gekennzeichnet
werden miissen

... aller Parteien muss
sichtbar sein

... muss kostenlos ausgespielt
werden und Plattformen diirfen
nicht an dieser verdienen

... soll nur im Vorfeld von
Wahlen erlaubt sein
(vgl. Rundfunk]

... darf nicht personalisiert, also
auf Personen zugeschnitten,
ausgespielt werden

... sollte zu kommerzieller Werbung
gleichbehandelt werden
(keine Einschrankung/Unterscheidung)

28% 25%
... soll unreguliert bleiben 34% 31%
9 0
... sollte verboten werden M M
2024 2023 2024 2023

Frage 7: .Wie sollte mit politischer Werbung im Internet Ihrer Meinung verfahren werden?
Wie sehr stimmen Sie den folgenden Aussagen zu politischer Werbung zu?”

Basis: 2024: 1.003 Befragte / 2023: 1.002 Befragte



Aussagen zu politischer Werbung im Internet - Gesamt vs. Alter

DARAN VERDIENEN.

VORFELD VON WAHLEN ERLAUBT SEIN SOLLTE.

Es stimmen voll und ganz bzw. eher zu: Politische Werbung im Internet...

Gesamt

... muss kostenlos
ausgespielt werden
und Plattformen
diirfen nicht an
dieser verdienen

16% X 72%

2024 2023

... sollte gekennzeichnet

. ... aller Parteien
werden miissen

muss sichtbar sein

86% 83% 84%

2023 2024 2023

... soll nur im Vorfeld
von Wahlen erlaubt
sein (vgl. Rundfunk)

2024

2024 2023

14-bis 24-Jdhrige

... sollte gekennzeichnet
werden miissen

... aller Parteien muss

sichtbar sein

... muss kostenlos ausgespielt
werden und Plattformen diirfen
nicht an dieser verdienen

89% 73%

... soll nur im Vorfeld von
Wahlen erlaubt sein
(vgl. Rundfunk]

... darf nicht personalisiert, also
auf Personen zugeschnitten,
ausgespielt werden

... sollte zu kommerzieller Werbung

BESONDERS DIE UNTER 25-JAHRIGEN WOLLEN EINE KOSTENLOSE
AUSSPIELUNG POLITISCHER WERBUNG OHNE DASS PLATTFORMEN

... darf nicht
personalisiert,
also auf Personen

LANDESANSTALT

HINGEGEN STIMMEN SIE DER AUSSAGE AM WENIGSTEN ZU, DASS WAHLWERBUNG WIE IM RUNDFUNK NUR IM

zugeschnitten, aus-

gespielt werden

64%

63%

2024 2023

25-bis 44-Jdhrige

gleichbehandelt werden 25% 32% 30% 32%
(keine Einschrankung/Unterscheigung) e HDDENNNEE DD DN
30% 20% 21% 20%
... soll unreguliert bleiben
0,
... sollte verboten werden 3% (X0 % (kL
2024 2023 2024 2023

Frage 7: .Wie sollte mit politischer Werbung im Internet Ihrer Meinung verfahren werden?
Wie sehr stimmen Sie den folgenden Aussagen zu politischer Werbung zu?”

= | FUR MEDIEN NRW
== | Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.
... sollte zu kom-
merzieller Werbung
gleichbehandelt
werden
(keine Einschrénkung/
Unterscheidung) ... soll unreguliert
bleiben
... sollte verboten
werden
31% 28%
‘IUO/o 130/0
2024 2073 2024 2073 2024 2023

45-bis 59-Jdhrige 60 Jahre und élter

33% 37% 37% 40%

31% 36% 34% 31%

13% 12% 12% 16%
- u =

2024 2023 2024 2023

Basis: 2024: 1.003 Befragte / 2023: 1.002 Befragte



Aussagen zu politisch motivierter Desinformation im Internet - Gesamt vs. Region

AUF HOHEM NIVEAU BEWEGT SICH DIE SORGE, DASS SICH ANDERE
DURCH POLITISCHE DESINFORMATIONSKAMPAGNEN BEEINFLUSSEN

LASSEN UND DASS DESINFORMATION DIE DEMOKRATIE BEDROHT.

GLEICHFALLS AUF HOHEM NIVEAU WIRD BEFURCHTET, DASS DESINFORMATIONEN DIE MEINUNGEN ODER
EINSTELLUNGEN IN DER BEVOLKERUNG VERANDERN.

verpflichtet.

Es stimmen den folgenden Aussagen voll und ganz bzw. eher zu:

Gesamt

Ich befiirchte, dass
Ich habe Sorge, dass politische andere durch politische

Desinformationskampagnen Desinformation ihre
die Wahlentscheidung von Meinungen oder E|n
anderen beeinflussen. stellungen dndern. *

Politische Desinformation
bedroht unsere Demokratie.

Ich sorge mich, selbst auf
politische Desinformation
hereinzufallen.
89% 88% 86% 85%
Das Thema politische
Desinformation interes-
siert mich nicht.
B "

2024 2024 2024 2023 2024 2023

West

Ich habe Sorge, dass politische
Desinformationskampagnen die Wahl- 85% 89%

entscheidung von anderen beeinflussen. *)

Ich befiirchte, dass andere durch
politische Desinformation ihre 85% 88%

Meinungen oder Einstellungen dndern. *)

Politische Desinformation 79% 79% 87% 86%
bedroht unsere Demokratie.

Ich sorge mich, selbst auf politische
Desinformation hereinzufallen. 36% 40% 446% 45%

Das Thema politische
Desinformation 13% 22% 13% 15%
interessiert mich nicht.  __ s——— I

2024 2023 2024 2023

Frage 8: .Im Folgenden sehen Sie verschiedene Aussagen zu politisch motivierter Desinformation im Internet. -
. - . . . . “ euin
Bitte geben Sie jeweils an, wie sehr Sie der Aussage zustimmen. Basis: 2024: 1.003 Befragte / 2023: 1.002 Befragte

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit



LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Aussagen zu politisch motivierter Desinformation im Internet - Gesamt vs. Geschlecht

BEI DEN AUSSAGEN ZU POLITISCH MOTIVIERTER DESINFORMATION
IM INTERNET GIBT ES NUR GERINGFUGIGE UNTERSCHIEDE ZWISCHEN

DEN GESCHLECHTERN.

ETWAS GROSSER ST DER UNTERSCHIED BEI DER AUSSAGE, DASS MAN SICH SORGT, SELBER AUF POLITISCHE
DESINFORMATION HEREINZUFALLEN. HIER IST EIN GROSSERER TEIL DER FRAUEN BESORGT ALS BEI DEN MANNERN.

Es stimmen den folgenden Aussagen voll und ganz bzw. eher zu:

Gesamt

Ich befiirchte, dass
Ich habe Sorge, dass politische andere durch politische

Desinformationskampagnen Desinformation ihre
die Wahlentscheidung von Meinungen oder Ein-
anderen beeinflussen. ” stellungen dndern. *

Politische Desinformation
bedroht unsere Demokratie.

Ich sorge mich, selbst auf
politische Desinformation
hereinzufallen.

86% 85%
Das Thema politische
Desinformation interes-
siert mich nicht.

m 17%

2024 2023 2024 2023 2024 2023

Manner Frauen

Ich habe Sorge, dass politische
Desinformationskampagnen die Wahl- 88% 90%

entscheidung von anderen beeinflussen. *)

Ich befiirchte, dass andere durch
politische Desinformation ihre 87% 88%

Meinungen oder Einstellungen dndern. *)

Politische Desinformation 86% 87% 86% 84%
bedroht unsere Demokratie.

Ich sorge mich, selbst auf politische 0
Desinformation hereinzufallen. 39% 43% 47% 46%

Das Thema politische
Desinformation 13% 16% 13% 17%
interessiert mich nicht. _ ——r s I 0 eeessees DS

2024 2023 2024 2023

Frage 8: .Im Folgenden sehen Sie verschiedene Aussagen zu politisch motivierter Desinformation im Internet. -
. - . . . . “ euin
Bitte geben Sie jeweils an, wie sehr Sie der Aussage zustimmen. Basis: 2024: 1.003 Befragte / 2023: 1.002 Befragte




Aussagen zu politisch motivierter Desinformation im Internet - Gesamt vs. Alter

AUCH DIE ALTERSUNTERSCHIEDE BEI DEN AUSSAGEN ZU POLITISCH

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

MOTIVIERTER DESINFORMATION SIND GERING.

ALLERDINGS ZEIGT SICH BEI DER SORGE, SELBST AUF POLITISCHE DESINFORMATION HEREINZUFALLEN, DASS DIE
UNTER 25-JAHRIGEN HAUFIGER ZUSTIMMEN ALS ALTERE BEFRAGTE.

Es stimmen den folgenden Aussagen voll und ganz bzw. eher zu:

Gesamt

Ich habe Sorge, dass politische
Desinformationskampagnen
die Wahlentscheidung von
anderen beeinflussen. !

Ich habe Sorge, dass politische
Desinformationskampagnen die Wahl-
entscheidung von anderen beeinflussen. *)

Ich befiirchte, dass andere durch
politische Desinformation ihre
Meinungen oder Einstellungen dndern. *)

Politische Desinformation
bedroht unsere Demokratie.

Ich sorge mich, selbst auf politische
Desinformation hereinzufallen.

Das Thema politische
Desinformation
interessiert mich nicht.

Frage 8: .Im Folgenden sehen Sie verschiedene Aussagen zu politisch motivierter Desinformation im Internet.
Bitte geben Sie jeweils an, wie sehr Sie der Aussage zustimmen.”

Ich befiirchte, dass
andere durch politische
Desinformation ihre
Meinungen oder Ein-
stellungen andern. !

Politische Desinformation
bedroht unsere Demokratie.

Ich sorge mich, selbst auf
politische Desinformation

hereinzufallen.
siert mich nicht.

86% 85%
44%
m 17%

2024 2023 2024 2023 2024 2023

Das Thema politische
Desinformation interes-

14-bis 24-Jdhrige 25-bis 44-Jdhrige 45-bis 59-Jahrige 60 Jahre und élter

9|]°/o 9[]% 85% 9[]%
84% 89% 87% 88%
85% 84% 86% 83% 84% 82% 88% 89%

49% 38% 44% 45% 45% 44% 39% 46%

7% 17% 15% 17% 16% 16% 1% 16%
—— T s S S S e ESSSS——
2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

*I Neu in 2024
Basis: 2024: 1.003 Befragte / 2023: 1.002 Befragte




LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Wahrnehmung von politisch motivierter Desinformation im Internet

DIE WAHRNEHMUNG POLITISCH MOTIVIERTER DESINFORMATION

BLEIBT AUF EINEM KONSTANTEN NIVEAU.

BEI DEN ALTEREN BEFRAGTEN IST DER ANTEIL, DENEN POLITISCHE DESINFORMATION ,HAUFIG™ AUFGEFALLEN
|ST, GESTIEGEN.

Es sind schon politisch motivierte Desinformationen im Internet aufgefallen:

Gesamt Manner Frauen

6% 6% 12% 12% 10% 10%
15% 16%

2024 2023 2024 2023

14- bis 24-Jahrige 25- bis 44-Jahrige

2024 2023 2024 2023

45- bis b9-Jahrige 60 Jahre und élter

2024 2023 2024 2023

2024 2023

B W hdufig MM abundzu MM selten M bisher noch nie, hatten es aber schon vermutet B noch nie und auch nicht vermutet weiss nicht / k.A.

Frage 9: .Wie haufig sind Ihnen persdnlich schon politisch motivierte Desinformationen, also bewusst irrefiihrende Nachrichten,
im Internet aufgefallen - z.B. auf Webseiten, in Blogs, in sozialen Netzwerken, Messengern oder in Internetforen?” Basis: 2024: 1.003 Befragte / 2023: 1.002 Befragte




Bisheriges Verhalten beim Wahrnehmen von Desinformationen im Internet - Gesamt vs. Region

BEI DER FRAGE NACH REAKTIONEN AUF POLITISCHE
DESINFORMATIONEN VERANDERTE SICH IM VERGLEICH ZUM

VORJAHR SEHR WENIG.

LEICHT SANKEN DIE ANTEILE DERER, DIE DESINFORMATIONEN MIT ANDEREN INFORMATIONEN IM NETZ

VERGLICHEN UND SICH NAHER DAMIT BESCHAFTIGEN. HINGEGEN STIEG DER ANTEIL DER PERSONEN, DIE
EINE FACT-CHECKING SEITE AUFGERUFEN HABEN UND DIE EINE NACHRICHT BZW. DEREN VERFASSER AN
DIE ENTSPRECHENDE PLATTFORM MELDETEN.

Es haben schon einmal:

Gesamt
Die Nachricht
mit anderen
Informationen
aus dem Internet
verglichen Mich ndher mit
der Nachricht
befasst

Die Quelle, die
die Nachricht
verdffentlicht
hat, iiberpriift

Eine Fact-
Checking-Seite
aufgerufen

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Auf eine solche

2024 2023 2024 2023

Die Nachricht mit anderen Informationen
aus dem Internet verglichen

Mich naher mit der Nachricht befasst

Die Quelle, die die Nachricht
verdffentlicht hat, iiberpriift

Eine Fact-Checking-
Seite aufgerufen

Eine solche Nachricht bzw.deren Verfasser
bei dem entsprechenden Portal gemeldet

Auf eine solche Nachricht
geantwortet, um diese zu kritisieren

Eine solche Nachricht zundchst
fiir echt gehalten und sie geteilt

Eine solche Nachricht fiir falsch
gehalten, aber sie dennoch geteilt

Auf eine solche Nachricht geantwortet,
um diese zu unterstiitzen

nichts davon

2024 2023

Ost

2024

2023

Eine solche
Nachricht bzw.
deren Verfasser
bei dem Auf eine solche
entsprechenden Nachricht .
Portal gemeldet geantwortet, E“;i:?,ﬂ te
ukTig;ei::eznu zundchst fiir
echt gehalten
und sie geteilt
13% § 13%
ll
2024 2023 2024 2023 2024 2073
West

53% 64% 54% 54%

42% 47%
41% 42%

16% 18% 20% 17%

16% 4% 19% 15%

15% 9%, 13% 13%

6% L% 8% 8%

5% 6% 3% 3%

0% 2% 1% 2%

16% 13% 16% 13%

2024 2023 2024 2023

Frage 10: . Bitte geben Sie an, welche der folgenden Dinge Sie im Zusammenhang mit Desinformationen,
also bewusst irrefiihrenden Nachrichten, schon einmal getan haben.”

Eine solche Nachricht nichts davon
Nachricht fiir geantwortet,
falsch gehalten, um diese zu
aber sie dennoch unterstiitzen
geteilt
2%
2024 2023 2024 2073 2024 2023

*I Mehrfachnennungen moglich / Basis: Befragte, die schon einmal Desinformationen
im Internet wahrgenommen haben: 2024: 742 Befragte / 2023: 730 Befragte



LANDESANSTALT

- Bisheriges Verhalten beim Wahrnehmen von Desinformationen im Internet - Gesamt vs. Geschlecht * E ng ,zfn[:'ngfﬁzm
- verpflichtet.
= WIESCHON IM JAHR 2023 LAGEN DIE ANTEILE BEI DEN
= ABGEFRAGTEN REAKTIONEN AUF POLIT. DESINFORMATIONEN
= BEIMANNERN FAST UBERALL HOHER ALS BEI FRAUEN.
- BESONDERS GROSS IST DER UNTERSCHIED ZWISCHEN DEN GESCHLECHTERN WEITERHIN BEIM ABGLEICH
- DER NACHRICHTEN MIT ANDEREN VERFUGBAREN INFORMATIONEN, DER PRUFUNG DER ABSENDERQUELLE
: UND NAHEREN BEFASSEN MIT EINER NACHRICHT.
Es haben schon einmal:
Gesamt
Die Nachricht
mit anderen
Informationen
aus dem Internet
v o
U
verdffentlicht
hat, iiberpriift
Eine solche
Nachricht bzw.
. deren Verfasser
Chsll;(?nl;a-?éite bel dem AUfNZItl:]I?nscohlf .
aufgerufen ;Tr?zlrzg:r?gﬂiﬂ geantwortet, E,ilgi::ime ) Auf eine solche )
% [ 1 U A O
S::(Ii]ts?: g:g:rt falsch' gehalten, gue;n;:::;t::'
l l aber ;':t:ﬁ:‘""c“ unterstiitzen
13% { 13% 0

2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

Manner Frauen
e dm tenetvergcher
Mich néher mit der Nachricht befasst
Veriffentcht hat, Sberpi

Eine Fact-Checking- 22% 18% 17% 17%
Seite aufgerufen _ NN NN
Eine solche Nachricht bzw.deren Verfasser 21% 16% 15% 10%
bei dem entsprechenden Portal gemeldet _ NN S
Auf eine solche Nachricht 13% 16% 13% 9%
geantwortet, um diese zu kritisieren __ m——s— ———
Eine solche Nachricht zunachst 0 0 [) 0
fiir echt gehalten und sie geteilt 8% 8% T% AL
Eine solche Nachricht fiir falsch
gehalten, aber sie dennoch geteilt 5% 4% 1% 3%
Auf eine solche Nachricht geantwortet,
um diese zu unterstiitzen 1% 2% 2% 2%
) 15% 13% 17% 14%
nichts davon
2024 2023 2024 2073

Frage 10: . Bitte geben Sie an, welche der folgenden Dinge Sie im Zusammenhang mit Desinformationen, . o , ) -
*I Mehrfachnennungen maglich / Basis: Befragte, die schon einmal Desinformationen

also bewusst irrefiihrende Nachrichten, schon einmal getan haben.” im Internet wahrgenommen haben: 2024: 742 Befragte / 2023: 730 Befragte




Bisheriges Verhalten beim Wahrnehmen von Desinformationen im Internet - Gesamt vs. Alter

DESINFORMATION BEGEGNEN.

DIESER ANTEIL STEIGT ZUM VORJAHR NOCH AN.

Es haben schon einmal:

GENERELL SIND DIE UNTER 45- JAHRIGEN WEITERHIN AKTIVER
UND ERGREIFEN HAUFIGER MASSNAHMEN, WENN SIE POLITISCHER

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

INSBESONDERE DIE UBER 59-JAHRIGEN ERGREIFEN HIER KAUM EINE DER VORGEGEBENEN MASSNAHMEN -

Gesamt
Die Nachricht
mit anderen
Informationen
aus dem Internet
verglichen Mich naher mit
de’h"*f’c"”“'“ Die Quelle, die
efasst die Nachricht
verdffentlicht
hat, iiberpriift
Eine solche
Nachricht bzw.
. deren Verfasser
ChE";(e Facst- bei dem Auf eine solche
ecking-Seite  gntsprechenden Nachricht ine solch
aufgerufen  portal gemeldet geanworie, Nebriont _ Aufeinesolche
1% 1 41% um diese zu auniichst fiir Eine solche Nachricht nichts davon
kritisieren echt gehalten f r:acl:mcnt lftur geantwortet,
und sie geteilt '3 5C" JEnaten, um diese zu
aber sie dennoch unterstiitzen
geteilt
8% 29
2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2073 2024 2073 2024 2073 2024 2073 2024 2073
14-bis 24-Jdhrige 2b-bis 44-Jdhrige 45-bis 59-Jdhrige 60 Jahre und élter
e e Itornes voraiohen 59% 67% 62% 59% 50% 54% 48% 49%
Mich naher mit der Nachricht befasst 1% 68% 59% 49% 43% 47% 33% 43%
Die Quelle, die die Nachricht 29%
verGffenticht hat, Gborprft 4% 50% 48% 49% 35% 42% I —
Eine Fact-Checking- 20% 27% 19% 18% 21% 0 17%
Seite aufgerufgn . AL [ . ’ . &—0
Eine solche Nachricht bzw.deren Verfasser 28% 18% )
bei dem entsprechenden Portal gemeldet 38% 36% . (KX 8% 8% 2%
Auf eine solche Nachricht 13% 17% 17% 15% 10% 11% 12% 10%
geantwortet, um diese zu kritisieren
Eine solche Nachricht zundchst [} 0
fiir echt gehalten und sie geteilt 8% Ly 10% T 6% 5% % 8%
Eine solche Nachricht fiir falsch
gehalten, aber sie dennoch geteilt % 1% 3% 4% 2% 3% 3% 5%
Aufeine solche Nachricht geantwortet, 1% 0% 1% 4% 2% 0% 0% 1%
14% 10% 10% 10% 18% 17% 21% 16%
nichts davon
2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

Frage 10: . Bitte geben Sie an, welche der folgenden Dinge Sie im Zusammenhang mit Desinformationen,
also bewusst irrefiihrenden Nachrichten, schon einmal getan haben.”

*I Mehrfachnennungen moglich / Basis: Befragte, die schon einmal Desinformationen
im Internet wahrgenommen haben: 2024: 742 Befragte / 2023: 730 Befragte



Strategien gegen Desinformation - Gesamt vs. Region (1/2) *

BEI DER FRAGE NACH WIRKSAMEN STRATEGIEN GEGEN

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit

verpflichtet.

DESINFORMATION LIEGEN DIE WERTE IN DEN ALTEN BUNDESLANDERN
BEI ALLEN VORGESCHLAGENEN MASSNAHMEN ERNEUT UBER DENEN

DER NEUEN BUNDESLANDER.

BESONDERS GROSS IST DER UNTERSCHIED BEI DER FORDERUNG VON INFORMATIONSKAMPAGNEN ZUM BESSEREN
ERKENNEN VON DESINFORMATION UND DEM KENNZEICHNEN VON DESINFORMATION MIT EINEM WARNHINWEIS.

Wirksame Strategien gegen Desinformationen sind:

Gesamt

Absender sperren,

Die bewusste
Verbreitung von
Desinformation unter
Strafe stellen

2024 2023 2024

Die bewusste Verbreitung von
Desinformation unter Strafe stellen

Absender sperren, die
Desinformation verbreiten
(2023: . Accounts” statt , Absender”)

Desinformation schnell laschen

Einsatz von Fakten-Checks
(Uberpriifung von Informationen, um ihre
Richtigkeit zu bestétigen oder zu widerlegen)

Identifizierte Desinformation
mit Warnhinweis versehen

Desinformation bei
Plattformbetreibern melden

Unabhéangige Meldestellen iiber
Desinformation informieren

Informations-)Kampagnen zur Forderung
von Medienkompetenz durchfiihren, damit
Desinformationen besser erkannt werden

die Desinformation
verbreiten

(2023: . Accounts”
statt . Absender”)

Desinformation
schnell laschen

2023 2024 2023

Ost

Einsatz von
Fakten-Checks
(Uberpriifung von Informatio-
nen, um ihre Richtigkeit zu
bestatigen oder zu widerlegen

|| 0 I 51% I
49% m

2024 2023

West

Identifizierte
Desinformation mit
] Warnhinweis versehen

2024

2023

45% 44% 59% 55%
45% 1% 56%
48% 35% 53% 52%

61%

34% 42% 52% 53%

1% 39% 50% 45%

31% 28%
24% 31%
2024 2023

42%

37%

43% 42%

2024

Frage 11: .Was sind Ihrer Meinung nach die wirksamsten Strategien um Desinformation,
also bewusst irrefiihrenden Nachrichten, im Internet zu begegnen?”

2023

Desinformation bei
Plattformbetreibern

melden

2024

2023

(Informations-)Kam-
pagnen zur Férderung
von Medienkompetenz
durchfiihren, damit
Desinformationen
besser erkannt werden

Unabhéngige
Meldestellen iiber
Desinformation
informieren

2024 2023 2024 2023

*I Mehrfachnennungen maglich
Basis: 2024: 1.003 Befragte / 2023: 1.002 Befragte



Strategien gegen Desinformation - Gesamt vs. Region (2/2) *

AUCH DIE WEITEREN VORGESCHLAGENEN STRATEGIEN FINDEN

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

IN DEN NBL WENIGER UNTERSTUTZUNG ALS IM WESTEN.

ALLERDINGS HAT IM VERGLEICH ZUM VORJAHR AUCH IN DEN NBL DER ANTEIL ABGENOMMEN, DER UBERHAUPT
KEINE GEGENMASSNAHMEN ERGREIFEN WILL, DA EINE DEMOKRATIE DESINFORMATIONEN AUSHALTEN MUSSE.
DER WERT BEWEGT SICH JETZT AUF DEM NIVEAU WIE IN DEN ALTEN BUNDESLANDERN.

Wirksame Strategien gegen Desinformationen sind:

Gesamt

Gegenrede, also wenn
Nutzerinnen und Nutzer
Desinformation direkt wider-

legen (z.B. mit Quellen)

Kiinstliche Intelligenz
einsetzen, um Desinformation
zu identifizieren

2024 2023 2024 2023

andere Strategien

3%
I
2023

MaBnahmen, eine Demokratie
muss Desinformation

BUAELLID empfinden keine der

genannten Strategien als

wirksam gegen Desinformation

aushalten kdnnen weiB nicht/k.A.

3%
m 5% [ 5% 5% 5%

2024 2023 2024 2023 2024 2023

Ost West
Gegenrede, also wenn Nutzerinnen und
Nutzer Desinformation direkt widerlegen 24% 25% 27% 29%
(z.8. mit Quellen)
Kiinstliche Intelligenz einsetzen, um 19% 23% 26% 21%
Desinformation zu identifizieren
andere Strategien 1% 2% 2% 3%
es braucht keine MaBnahmen,
eine Demokratie muss 13%
Desinformation aushalten knnen 3% 3 &% 4%
empfinden keine der genannten Strategien 0
als wirksam gegen Desinformation 6% 3% 3% 4%
0,
weif nicht /k.A. 6% Th 3% &%
2024 2023 2024 2023

Frage 11: .Was sind Ihrer Meinung nach die wirksamsten Strategien um Desinformation,

also bewusst irrefiihrenden Nachrichten, im Internet zu begegnen?”

*I Mehrfachnennungen maglich
Basis: 2024: 1.003 Befragte / 2023: 1.002 Befragte




Wirksame Strategien gegen Desinformationen sind:

Gesamt

Absender sperren,

Die bewusste
Verbreitung von
Desinformation unter
Strafe stellen

2024 2023 2024

Die bewusste Verbreitung von
Desinformation unter Strafe stellen

Absender sperren, die
Desinformation verbreiten
(2023: . Accounts” statt , Absender”)

Desinformation schnell laschen

Einsatz von Fakten-Checks
(Uberpriifung von Informationen, um ihre
Richtigkeit zu bestétigen oder zu widerlegen)

Identifizierte Desinformation
mit Warnhinweis versehen

Desinformation bei
Plattformbetreibern melden

Unabhéangige Meldestellen iiber
Desinformation informieren

Informations-)Kampagnen zur Forderung
von Medienkompetenz durchfiihren, damit
Desinformationen besser erkannt werden

die Desinformation
verbreiten

(2023: . Accounts”
statt . Absender”)

Desinformation
schnell laschen

2023 2024 2023

Manner

Strategien gegen Desinformation - Gesamt vs. Geschlecht (1/2) ¥

BEI MANNERN NIMMT VOR ALLEM DER ANTEIL DERJENIGEN ZU, DIE
DAS BEWUSSTE VERBREITEN VON DESINFORMATION UNTER STRAFE
STELLEN WOLLEN SOWIE DEN EINSATZ VON FAKTEN-CHECKS UND DAS

LOSCHEN VON DESINFORMATIONEN FUR WIRKSAM HALTEN.

BEI FRAUEN STEIGT DER ANTEIL DERJENIGEN, DIE DESINFORMATIONEN BEI PLATTFORMBETREIBERN ODER AUCH
AN UNABHANGIGE MELDESTELLEN MELDEN MOCHTEN BZW. DIESE MASSNAHMEN ALS WIRKSAM ANSEHEN.

Einsatz von
Fakten-Checks
(Uberpriifung von Informatio-
nen, um ihre Richtigkeit zu
bestatigen oder zu widerlegen

|| 0 I 51% I
49% m

2024 2023

Frauen

Identifizierte
Desinformation mit
] Warnhinweis versehen

2024

2023

60% 53% 54% 54%
57% 56% 51%
55% 49% 50% 50%

61%

2024 2023

2024

Frage 11: .Was sind Ihrer Meinung nach die wirksamsten Strategien um Desinformation,
also bewusst irrefiihrenden Nachrichten, im Internet zu begegnen?”

2023

Desinformation bei
Plattformbetreibern

melden

2024

2023

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

(Informations-)Kam-
pagnen zur Férderung
von Medienkompetenz
durchfiihren, damit
Desinformationen
besser erkannt werden

Unabhéngige
Meldestellen iiber
Desinformation
informieren

2024 2023 2024 2023

*I Mehrfachnennungen maglich
Basis: 2024: 1.003 Befragte / 2023: 1.002 Befragte



Strategien gegen Desinformation - Gesamt vs. Geschlecht (2/2) ¥

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

UNABHANGIG VOM GESCHLECHT HALTEN MEHR BEFRAGTE IM
VORJAHRESVERGLEICH DEN EINSATZ KUNSTLICHER INTELLIGENZ,

UM DESINFORMATION ZU IDENTIFIZIEREN, FUR HILFREICH.

AUCH GIBT ES KEINE SPEZIFISCHEN UNTERSCHIEDE BEI DEN GESCHLECHTERN BEI DER AUFFASSUNG DARUBER,
DASS NICHT GEGEN DESINFORMATION VORGEGANGEN WERDEN SOLLTE. AUFFALLIG IST NUR, DASS EIN HOHERER
ANTEIL AN FRAUEN DIESE FRAGE MIT . WEISS NICHT /K.A." BEANTWORTET HABEN.

Wirksame Strategien gegen Desinformationen sind:

Gesamt

Gegenrede, also wenn
Nutzerinnen und Nutzer
Desinformation direkt wider-
legen (z.B. mit Quellen)

Kiinstliche Intelligenz
einsetzen, um Desinformation
zu identifizieren
2% 3%

28%
21%
3%
[—— m 5% [ 5% 5% 5%

2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

es braucht keine
MaBnahmen, eine Demokratie
muss Desinformation
aushalten konnen

empfinden keine der
genannten Strategien als

andere Strategien wirksam gegen Desinformation

weiB nicht/k.A.

Ménner Frauen
Gegenrede, also wenn Nutzerinnen und
Nutzer Desinformation direkt widerlegen 27% 27% 26%
. B 31%
Kiinstliche Intelligenz einsetzen, um 27% 23% 23% 20%
Desinformation zu identifizieren [ N NRENEEN NN
2% 3% 2% 3%

andere Strategien

es braucht keine MaBnahmen,
eine Demokratie muss 5% ) o
Desinformation aushalten kinnen _ s— LXL 4% 6%

empfinden keine der genannten Strategien
als wirksam gegen Desinformation 4% &% 2% 5%

weiB nicht /KA. 3% 4% 8% 5%

2024 2023 2024 2023

Frage 11: .Was sind Ihrer Meinung nach die wirksamsten Strategien um Desinformation,
also bewusst irrefiihrenden Nachrichten, im Internet zu begegnen?”

*I Mehrfachnennungen maglich
Basis: 2024: 1.003 Befragte / 2023: 1.002 Befragte




LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Strategien gegen Desinformation - Gesamt vs. Alter (1/2)

EINE REIHE VON STRATEGIEN ODER MASSNAHMEN WIRD VON DEN
JUNGEREN ZIELGRUPPEN ALS WIRKSAMER ERACHTET ALS VON DEN

ALTEREN BEFRAGTEN.

BESONDERS DIE BESTRAFUNG BEI BEWUSSTER VERBREITUNG VON DESINFORMATION, DER EINSATZ VON FAKTEN-
CHECKS UND VOR ALLEM DAS MELDEN BEI PLATTFORMBETREIBERN WERDEN VON DEN UNTER 25-JAHRIGEN ALS
WIRKSAME MASSNAHMEN GESEHEN.

Wirksame Strategien gegen Desinformationen sind:
Gesamt

Absender sperren,
Die bewusste die Desinformation

i verbreiten .
Verbreitung von Einsatz von

Desinformation unter (2023: ACCU“”tS Fakten-Checks

Desinformation (jperprisfung von Informatio-
schnell laschen nen, um ihre Richtigkeit zu

statt , Absender’] Identifizierte . . . (Informations-)Kam-

: - ; Desinformation bei ..
esinformation mit Plattformbetreibern LUV O ELILT]

bestatigen oder zu widerlegen) Warnhinweis versehen melden Unabhéngige von Medienkompetenz

Meldestellen iiber durchfiihren, damit

Desinformation Desinformationen
informieren besser erkannt werden

58%
53% 50% 49% 51%
0,
36% 40%

2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

Strafe stellen

14-bis 24-Jdhrige 2b-bis 44-Jghrige 45-bis b9-Jahrige 60 Jahre und élter

Die bewusste Verbreitung von
Desinformation unter Strafe st%llen 81% 54% 59% 50% 96% 56% 53% 53%
Absender sperren, die

Desinformation verbreiten 51% 63% 54% 62% 54% 56% 56% 55%
Desinformation schnell laschen

Einsatz von Fakten-Checks

e 80% 61% 52% 48% 48% 44% 46% 47%
Identifizierte Desinformation 53% 579% 55% 56% 48°% 529 ” o
mit Warnhinweis versehen 0 e 0 0 8% 0 44% 44%
Desinf tion bei
Plattformbetreibern melden 69% 63% 52% 52% 46% 40% 1% 33%
Unabhéngige Meldestellen iib
" Desinformation iformieren 35% 40% 4% 34% 1% 38% 38% 34%

Informations-)Kampagnen zur Forderung
von Medienkompetenz durchfiihren, damit
Desinformationen besser erkannt werden 46% 43% 49% 43% 39% £1% 30% 37%

2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

Frage 11: .Was sind Ihrer Meinung nach die wirksamsten Strategien um Desinformation, , o
. . . . “ *I Mehrfachnennungen maglich
also bewusst irrefiihrenden Nachrichten, im Internet zu begegnen? Basis: alle Befragten: 2024: 1.003 / 2023: 1.002




LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Strategien gegen Desinformation - Gesamt vs. Alter (2/2)

DIE BEFRAGTEN SIND SICH WEITESTGEHEND EINIG, DASS
MASSNAHMEN NOTIG SIND, UM GEGEN DESINFORMATION

IM NETZ VORZUGEHEN.

ES BESTEHEN ALLERDINGS DIFFERENZEN ZWISCHEN DEN ALTERSGRUPPEN HINSICHTLICH DESSEN,
WELCHE STRATEGIEN DAFUR AM BESTEN GEEIGNET SIND.

Wirksame Strategien gegen Desinformationen sind:

Gesamt

Gegenrede, also wenn
Nutzerinnen und Nutzer
Desinformation direkt wider- Kiinstliche Intelligenz
legen (z.B. mit Quellen) einsetzen, um Desinformation
zu identifizieren

es braucht keine
MaBnahmen, eine Demokratie
muss Desinformation
aushalten konnen

empfinden keine der
genannten Strategien als

andere Strategien wirksam gegen Desinformation

weiB nicht/k.A.

39 39
i - : Bl - 5% 5% 5%
202 2023 2024 2023 202 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

14-bis 24-Jahrige 2b-bis 44-Jghrige 45-bis b9-Jahrige 60 Jahre und élter
Nutror Dsinformationdrok wieriego L E—— 26% 2% 27% 26% 25%
(8. mit Quellen) N e D 2
Kiinstliche Intelligenz einsetzen, um 23% 24% 26% 25% 25% 21% 25% 17%
Desinformation zu identifizieren ~ INNENNEG:G NN 4 DN $ 2 N
4% 5% 2% 3% 1% 4% 2% 1%

andere Strategien

es braucht keine MaBnahmen,

eine Demokratie muss
Desinformatilon aushaltenlkh'n:en 2% 9% 2% 6% 5% 5% 5%

empfinden keine der genannten Strategien
als wirksam gegen Desinformation 3% 6% 2% 4% 3% 4% 4% 5%

9% 1% 7% 5% ll% 5% 4% 5%
2024 2023 2024 2023 2024 2073 2024 2073

weiB nicht /k.A.

Frage 11: .Was sind Ihrer Meinung nach die wirksamsten Strategien um Desinformation, , o
. . . . “ *I Mehrfachnennungen maglich
also bewusst irrefiihrenden Nachrichten, im Internet zu begegnen? Basis: 2026 1.003 Befragte / 2023: 1.002 Befragte




LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Einfluss von Desinformation auf die Ergebnisse der Europawahl

VIER VON FUNF BEFRAGTEN GLAUBEN, DASS DESINFORMATION

AUF DIE ANSTEHENDE EUROPAWAHL EINFLUSS NIMMT.
MIT ZUNEHMENDEM ALTER SINKT DER ANTEIL DERER, DIE EINE BEEINFLUSSUNG VERMUTEN.

Es stimmen folgender Aussage zu: ,Desinformation im Internet beeinflusst die Ergebnisse der anstehenden Europawahlen’

Gesamt

Manner Frauen
6% 3% 3%

14- bis 24-Jdhrige 25- bis 44-Jdhrige
1% 3%

45- bis 59-Jahrige 60 Jahre und élter
4% 2%

2024 2024 2024

M vollundganz M eher M ehernicht M iiberhaupt nicht zu weiss nicht / k.A.

Frage 12: . Wie sehr stimmen Sie folgender Aussage zu: Desinformation im Internet beeinflusst die Ergebnisse
der anstehenden Europawahlen?” Basis: alle 1.003 Befragten



LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Einfluss von Desinformation auf die eigene Wahlentscheidung bei der Europawahl

DIE BEEINFLUSSUNG DURCH DESINFORMATION AUF DIE EIGENE
WAHLENTSCHEIDUNG BEI DER EUROPAWAHL 2024 SCHATZEN DIE

MEISTEN BEFRAGTEN ALS EHER GERING EIN.

RUND EIN ZEHNTEL STIMMT U, DASS DESINFORMATION SIE PERSONLICH BEI DER WAHLENTSCHEIDUNG VER-
UNSICHERT. ETWAS GROSSER IST DABEI DIE VERUNSICHERUNG BEI DEN FRAUEN UND DEN 25- BIS 44-JAHRIGEN.

Es stimmen folgender Aussage zu: ,Aufgrund von Desinformation im Internet bin ich unsicher, welche Partei ich bei der Europawahl wahlen soll’

Gesamt

Manner Frauen
4% 1% 3%

14- bis 24-Jahrige 2b- bis 44-Jahrige
1% 2%

45- bis b9-Jahrige 60 Jahre und élter
1%

2%

2024 2024 2024

M vollundganz M eher werde nicht wahlen gehen I eher nicht B iiberhaupt nicht zu weiss nicht / k.A.

Frage 13: .Wie sehr stimmen Sie folgender Aussage zu: Aufgrund von Desinformation im Internet bin ich unsicher, ) o o
.. . .. “ Basis: Befragten, denen politisch motivierte Desinformationen
welche Partei ich bei der Europawahl wahlen soll? im Internet aufgefallen ist: 2024: 913 Befragte ab 16 Jahren
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